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Ta prirocnik ponuja splosne smernice in priporocila glede izboljSanja usposobljenosti
turisticnih vodnikov in agentov v geoturizmu in gradniji blagovne znamke prek pobude
Geo-Tours Guides. Informacije in nasveti, predstavljeni tukaj, vklju¢no z e-priro¢nikom za
mentorje, So namenjeni samo v informativne namene in se ne smejo obravnavati kot
nadomestilo za strokovne nasvete ali posebne lokalne predpise v zvezi z upravljanjem
turizma.
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1. UVOD
PROJEKT GEO TOURS GUIDES

Turizem je dinami¢na panoga, ki je zelo
dovzetna za vpliv razliénih sprememb,
kot so gospodarski premiki, okoljski
dejavniki in globalni dogodki, ki lahko
pomembno vplivajo na potovalne
vzorce in dinamiko industrije. Trajnostni
in odgovorni turizem, pri ¢emer
popotniki iSCejo okolju prijazna in
kulturno zanimiva dozivetja, dobiva vse
vedji pomen in predstavlja enega od
pomembnejsih trendov po pandemiji
Covid-19. Geoturizem je ena od
alternativnih vrst podezelskega
turizma, ki pritegne zanimanje vedno
vedjega Stevila turistov. Spreminjajoce
se Zzelje strank spodbujajo turistiCne
vodnike in agente, da oblikujejo nove
turisti¢ne produkte z uvajanjem lokalno
raznolikih in  prilagojenih turisti¢nih
reSitev.

Turistiéni vodniki igrajo klju¢no vlogo pri
povezovanju popotnikov z razliénimi
kulturami, naravnimi cudesi in
zgodovinskimi zanimivostmi po vsem
svetu. Sluzijo kot “ambasadorji”, ki
dopolnjujejo in izboljSujejo izkusnjo
obiskovalcev z boljS§im vpogledom v
dotiéno zanimivost oziroma destinacijo,

kontekst in  strokovnim  znanjem.
Zagotavljajo  globlje  razumevanje
destinacij, spodbujajo  sposStovanje

kulture in okoljsko ozaveS&enost. Pristen
lokalni zna€aj in okolju prijazen pristop
je tisto dozivetje, ki ga dandanes iS¢ejo
turisti.
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Namen projekta Geo Tours Guides je
obogatitev strokovnega znanja
turistiénih  vodnikov, tistih, ki se
izobrazujejo za turistic¢ne vodnike in
turisticnin  agentov  na  podrocju
geoturizmma, marketinga in brandinga.
Namen projekta je povecati
kompetence javnih in  zasebnih
subjektov v turistichem sektorju ter jim
omogociti razvoj in promocijo te
posebne oblike tematskega turizma v
regiji.

Posebni cilji projekta so:

e Oblikovanje  novega  programa
usposabljanja za turisti€ne vodnike,
tiste, ki se izobrazujejo za turisti¢ne
vodnike in turisticne agente za
pridobitev strokovnega znanja o
geoloskih tematskih turah.

® Razvoj vescin povezanih z blagovno
znamko (tj. digitalno trZzenje in
trzenje na druzbenih omreZjih,
splosne digitalne ves&ine, mrezenje
itd.), z namenom spodbujanja
trzenja in gradnje blagovne znamke
turistiénih vodnikov in agencij.

e Okrepitev in Siritev kompetenc na
podro¢ju geologije poleg njihovega
osnovnega usposabljanja in
izobrazevanja.

e Obogatitev portfelja potovanj s
kakovostnimi in unikatnimi izleti, ki
temeljijo na trenutnih trendih
preferenc kupcev glede turizma v
naravi.
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2. NAMEN IN CILJI E-PRIROCNIKA

TecCaj usposabljanja za vodnike je prilagojen turisticnim vodnikom, ambicioznim
Studentom turistiénega vodenja in turistiCnim agencijam, ki Zelijo izboljSati svoje
strokovno znanje o geoturizmu in izboljSati blagovno znamko svojih geoloskih tur.
Tecaj se osredotoCa na izpopolnjevanje bistvenih vesc¢in, kot je spletna gradnja
prepoznavnosti blagovne znamke geoloskih tur in u€inkovito trzenje, izpostavlja
specifike geoloskih poti in ponuja poglobljene teoreti€ne vpoglede skozi Studije
primerov.

Za lazji proces usposabljanja je bil pripravljen poseben e-prioCnik za usposabljanje.
Primarni cilj tega e-priroénika je ponuditi celovit in pedagoski pristop k
usposabljanju za vodnike “Geo-Tours”, ki je namenjen mentorjem, izobrazevalcem
in razlicnim deleznikom v turistié¢ni industriji.

Kljuéni cilji e-priro¢nika so:

e Opolnomoc&enje mentorjev in uciteljev z izobraZzevalnim gradivom: Namen e-
priroénika je opolnomociti mentorje in inStruktorje ter jih opremiti z
izobrazevalnimi viri in gradivi za izboljSanje spretnosti gradnje blagovne
znamke za turisti¢ne vodnike, ter zagotavljanje strokovnega znanja na podrod&ju
geoloskih tematskih tur.

¢ Inovativne strategije pouevanja in uc¢enja: Namen e-priro¢nika je povecati
kompetence mentorjev pri izvajanju ucinkovitih programov usposabljanja o
tematiki. Da bi to dosegli, poudarjamo sprejemanje inovativnih strategij
poucevanja in ucenja. Te strategije ne bodo samo naredile uénega procesa
privlaénega in dinami¢nega, temve¢ bodo mentorjem omogocile, da bodo
teCaje vodili z visoko stopnjo ucinkovitosti.

E-priroénik je zasnovan kot vir, ki mentorjem, instruktorjem in turisti¢nim
strokovnjokom omogo€a enostavno podajanje informacij, hkrati pa spodbuja
globlje razumevanje in poznavanje geoloskih turisti¢nih produktov ter osnovnih
pristopov gradnje prepoznavnosti blagovne znamke.

E-priroénik o izvajanju usposabljanja zagotavlja dolgoroéno ucinkovitost
usposabljanja in platforme za zainteresirane deleznike. Ponuja uporabniku prijazen
in obsezen vir, ki nudi prakti€ne vpoglede v podporo mentorjem pri samostojnem
izvajanju modelov te€ajev usposabljanja.

Ta e-priro¢nik je na voljo v angleskem, slovenskem, francoskem, grSkem,
italijanskem, poljskem in malteskem jeziku.
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3. KRMARJENJE PO E-PRIROCNIKU
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Ta priro€nik je razdeljen na tri glavne vsebinske sklope:

STRUKTURA IN UCNI IZIDI USPOSABLJANJA. Ta del daje pregled strukture tedaja
usposabljanja, vsebin, zajetih v modulih, in u€nih izidov vsakega dela tecaja
usposabljanja.

TECAJ USPOSABLJANJA. Drugi del opisuje module, ki jih sestavljajo tri poglavja.
VkljuCuje uCne cilje in izide za posamezen modul ter prakti¢ne primere. Poleg tega
so na koncu vsakega razdelka vklju€eni nasveti o podajanju vsebine in preverjanju
znanja ucencev.

PLATFORMA ZA E-UCENIE. Zadnji del predstavlja funkcije spletne platforme za

usposabljanje, kjer lahko u¢enci samostojno opravijo te€¢aj v svojem tempu in resijo
kviz, s katerim preverijo svoje znanje.
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4. STRUKTURA IN UCNI 1ZIDI
USPOSABLJANIA

Tecaj usposabljanja je razdeljen na tri sklope, ki ponujajo celostno uéno izkusnjo.
Vsak sklop je sestavljen iz ve€¢ modulov. Skupaj pripravljajo Studente na uspeh v
razvijajodi se turisti€ni industriji, ki zdruzuje geoturizem in digitalno trzenje.

POGLAVIE 1: Temelji geoturizma in
trajnostnega turizma

TEORETICNE OSNOVE V GEOTURIZMU

Izpostavlja osnovne pojme geoturizma s poudarkom na nacelih, konceptih in
praksah trajnostnega turizma v kontekstu geoloske in kulturne dedis¢ine.

UCNI 1ZIDI

1 - Prepoznati odgovorno vedenje turistov z upoStevanjem eti¢nih smernic, &im
manjsim vplivom na okolje ter spostovanjem lokalne kulture in tradicije.

2 - lzmeriti in oceniti gospodarske vplive geoturizma ob upostevanju dejavnikov,
kot so ustvarjanje delovnih mest, ustvarjanje dohodka in sploSna gospodarska
blaginja skupnosti.

3 - Spodbujati in zagovarjati na¢ela geoturizma, s poudarkom na trajnostni rabi in
ohranjanju geoloskih in kulturnih dobrin.

4 - Ucinkovita interpretacija in izobrazevanje turistov, zagotavljanje informacij o
geoloSskem in  kulturnem pomenu destinacije ter spodbujanje globljega
razumevanja lokalnega okolja.

5 - Aktivho sodelovanje z lokalnimi skupnostmi, spodbujanje njihovega
sodelovanja v procesih odloCanja in zagotavljonje, da so turistiCne pobude
usklajene z vrednotami in prednostnimi nalogami skupnosti.

STRUKTURA

Modul 1: Geoturizem

Modul 2: Pomen geologije

Modul 3: Geoturizem & druzbeno okolje
Modul 4: Ekologija & geologija

Modul 5: Okolju prijazni turisti

Modul 6: Geoturizem & trajnost
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POGLAVIE 2: Strategije digitalnega trzenja

VESCINE DIGITALNEGA TRZENJA

OsredotoCa se na vescCine digitalnega trzenja za turisticne vodnike in agente,
vklju&no z ustvarjanjem spletnih strani, druzbenimi mediji, optimizacijo za iskalnike
in trzenjem po e-posti.

UCNI 1ZIDI

1 - Razumeti vlogo razli¢nih digitalnih veS¢in pri gradnji verodostojnosti in
zaupanja blagovne znamke.

2 - Razumeti osnove razvoja spletnih strani, vkljuéno s postavljanjem ciljev, izbiro
platforme, vsebinsko strategijo in optimizacijo iskalnikov.

3 - Pridobitev znanja o nacelih trzenja na druzbenih omrezjih in razvoju strategije
trzenja.

4 - Pridobitev prakti€nih ves&in pri ustvarjanju ciljanih e-postnih kampanj,
prilagojenih geoturizmu.

5 - Povezati vesCine razvoja spletne strani, trzenja na druzbenih omrezjih in
strateqije trzenja po e-posti za u€inkovito promocijo geoturizma.

STRUKTURA

Modul 1: Na&rtovanje in izdelava spletnih strani
Modul 2: Trzenje na druzbenih omrezjih

Modul 3: Optimizacija za iskalnike

Modul 4: TrZzenje preko e-poste

N 7 e ¢
S =

Stowarzyszenie

place .
1.5.D. GROUP Ra(lau"kle

STANDOUT!




COMPETENCES ON GEOLOGICAL TOURS AND BRAND BUILDING Erasmus+ Programme
B U ‘ D E S KA220-VET-C61E72C8 - Cooperation partnerships in vocational education and of the European Union
training

A G E U 'I' [] U R S GEO-TOURS GUIDES: ENHANCEMENT OF TOUR GUIDES AND AGENTS' - Funded by the

POGLAVIE 3: Geoturizem v praksi in
izobrazevanje na terenu

GEOTURIZEM V PRAKSI

Poudarja u¢enje s prakticnim delom, vkljuéno s komunikacijo na terenu, zbiranjem
vzorcev in izobrazevalnimi dejavnostmi, z namenom izboljSanja komunikacijskih
vescCin Studentov ter jim omogocCa, da turistom zagotovijo bogate izkusnje ob
hkratnem spodbujanju trajnostnega geoturizmai.

UCNI 1ZIDI

1 - Sposobnost prepoznavanja vzorcev kamnin.

2 - Sposobnost opisovanja lastnosti vzorcev kamnin.

3 - Osnovno razumevanje procesov, ki oblikujejo kamnine v litosferi.

4 - Demonstracija spretnosti pri prepoznavanju in kategorizaciji osnovnih vrst
kamnin na dolo¢enem geoturisticnem obmodju.

5 - Prakti€¢na uporaba geoloskih konceptov.

STRUKTURA

Modul 1: Tehnike komunikacije na terenu
Modul 2: Tehnike prepoznavanja vzorcev
Modul 3: Izobrazevalne igre in dejavnosti

&« 5 . ¢

Stowarzyszenie

1.5.D. GROUP Kaczaw‘kle

place

STANDOUT!




AN G E U 'I' [] U R GEO-TOURS GUIDES: ENHANCEMENT OF TOUR GUIDES AND AGENTS' Funded by the
COMPETENCES ON GEOLOGICAL TOURS AND BRAND BUILDING Erasmus+ Programme
G U | D E 8 KA220-VET-C61E72C8 - Cooperation partnerships in vocational education and of the European Union
training

5. PROGRAM USPOSABLJANIJA
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5.1 POGLAVJE 1

Temelji geoturizma in trajnostnega
turizma

Poglavje 1 se poglobi v temelje geoturizma in trajnostnega turizma, pri
¢emer pokriva vrsto tem, ki so kljuéne za turistiéne vodnike in agente. Te
vkljuCujejo osnove geoturizma, pomen geologije, druzbeno participacijo,
ekologijo in geologijo, temelje ter nacela trajnosti v geoturizmu.

To poglavje opredeljuje specificne ucne cilje in izide vsakega modula,
ponuja pregled vsebin modulov ter praktiéne primere. Poglavje se zakljudi
z napotki za predstavitev vsebin in preverjonje znanja, povezanega s
temeljnimi nageli geoturizma in trajnostnega turizma.

Modul 1: Geoturizem

Modul 2: Pomen geologije

Modul 3: Geoturizem & druzbeno okolje
Modul 4: Ekologija & geologija

Modul 5: Okolju prijazni turisti

Modul 6: Geoturizem & trajnost

Kako podati vsebino: Temelji geoturizma in trajnostnega turizma
Preveri znanje: Temelji geoturizma in trajnostnega turizma
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5.1.1 MODUL 1: Geoturizem

Geoturizem si prizadeva zmanjSati negativni vpliv turizma na okolje in lokalne
skupnosti ter ohranjati ekoloSko integriteto destinacije za prihodnje generacije.
Ohranjanje naravnih in kulturnih virov je temeljni vidik geoturizma. Poleg tega
geoturizem poudarja aktivno sodelovanje in koristi za lokalne skupnosti. Prizadeva
si izboljSati ekonomsko in socialno blaginjo prebivalcev z vkljuCevanjem v
turisticne dejavnosti ter zagotavljanjem, da so vklju¢eni v gospodarske koristi.
Poleg tega geoturizem modéno poudarja izobrazevanje tako za obiskovalce kot za
lokalne skupnosti, saj spodbuja u¢enje o naravnih in kulturnih vidikih destinacije.

Geoturizem se osredotoCa tudi na raznolikost geoloskih znacilnosti, vkljuéno s
kamninami, reliefnimi oblikami in procesi. Georaznolikost je dragocena prednost, ki
prispeva k edinstvenemu znacaju destinacije.
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UCGNI CILJI

e Razumevanje trajnostnih praks: Razumeti nacela in prakse trajnostnega
turizma, s poudarkom na zmanjSevanju okoljskega vpliva ter spodbujanju
odgovornega vedenija turistov.

e ReSevanje problemov v geoturizmu: Prepoznavati in predlagati reSitve za
morebitne izzive in tezave, povezane z geoturizmom, ob upostevanju okoljskih
in sociokulturnih vidikov.

e Spodbujanje vkljuGevanja skupnosti: Razviti sposobnost za sodelovanje z
lokalnimi skupnostmi, jih vklju€evati v procese odloCanja ter zagotavljati, da
imajo gospodarske in socialne koristi od turisti¢nih dejavnosti.

UCNI 1ZIDI

¢ |zkazati skrb za okolje: Udelezenci bodo pokazali ob&utek odgovornosti za
ohranjanje naravnih virov in zavezanost k varovanju okolja v okviru turizma.

e Oblikovati trajnostne turistiéne pobude: Udelezenci bodo sposobni oblikovati in
predlagati trajnostne turisticne pobude za dolo¢ene destinacije, upostevajod
ukrepe za ohranjanje, sodelovanje skupnosti in gospodarske koristi.

e Kultivirati odgovorno potovalno etiko: Udelezenci bodo gojili zavezanost

odgovornemu in eti€¢nemu vedenju pri potovanjih, s poudarkom na spostovanju
okolja, lokalnih kultur in skupnosti.

VSEBINA MODULA

1. Definicija geoturizma
2. Kljuéni vidiki geoturizma
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5.1.2 MODUL 2: Pomen geologije

Geologija ima multidisciplinarne prepletene okoljske in kulturne elemente;
geolosko zanimive tocke so alternativa za wellness in izobrazevalne turistiCne
atrakcije.
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UCNI CILJI
e Pojasniti, kaj je geologija.
¢ Poznavanje multidisciplinarnih podrocij geologije.

e Ozaves&enost o povezavi med geologijo in kulturno dedis&ino.

UCNI 1ZIDI

® UdeleZenci bodo pridobili znanje o kljuénih elementih geologije in njenem
multidisciplinarnem pristopu.

® UdeleZenci bodo razvili spretnosti za ocenjevanje ravnotezja med naravnimi in
kulturnimi elementi na geoloskih obmogjih, kar jim bo omogocCilo razumeti
sozitje med geoloSkimi znadilnostmi in kulturno dedis&ino.

e Udelezenci bodo razumeli pristop od spodaj navzgor, kot ga predvideva Faro

konvencija Sveta Evrope, ter prepoznali njegovo vlogo pri vrednotenju in
spodbujanju geoloskih kulturnih mest s sodelovanjem lokalnih skupnosti.

VEBINA MODULA

1. Definicija geologije
2. Multidisciplinarni vidiki geologije

3. Pregled Sirokega spektra podrogéij, povezanih z geologijo
4. Geologija in kulturna dedis¢ina

PRAKTICNI PRIMER

Poglobljen pregled naravnih in kulturnih otipljivih ter neoprijemljivih
elementov geoloskih to¢k na otoku Gozo, posebej na obmoc¢ju Dwejra, ki
zdruzuje edinstvene izjemne geoloSke pokrajine, kot so zaliv Dwejra,
Fungus Rock in stolp Dwejra. Ta kombinirano kulturna in geolosSka to&ka je
privlaéna, saj je eno redkih preostalih mest na Malti, ki ponuja neokrnjeno
pokrajino za astronomsko opazovanje ponodi.

place

Stowarzyszenie

1.S.D.1 GROUP Ka(zaw‘kie

STANDOUT!

S e &



A G E 0"’ U U R S GEO-TOURS GUIDES: ENHANCEMENT OF TOUR GUIDES AND AGENTS' Funded by the
COMPETENCES ON GEOLOGICAL TOURS AND BRAND BUILDING Erasmus+ Programme
G U | D E S KA220-VET-C61E72C8 - Cooperation partnerships in vocational education and
training

of the European Union

5.1.3 MODUL 3: Geoturizem & druzbeno okolje

Integracija nacel geoturizma in druzbene participacije v nacionalne mreze
zascitenih obmocij in geoparkov ustvarja celosten in trajnosten pristop k
ohranjanju in turizmu. Ravnotezje med varovanjem okolja, sodelovanjem skupnosti
in odgovornimi turisti¢nimi praksami je klju¢no za dolgoro&ni uspeh teh pobud.
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UCNI CILJI

® Pojasniti pomen geoparkov: Razloziti pomen geoparkov pri ohranjanju geoloske
dedis¢ine, spodbujanju znanstvenega izobrazevanja in podpiranju trajnostnega
turizma.

e QOceniti trajnostne turistiCne prakse: Oceniti trajnostne turistiCne prakse v
geoparkih in zas&itenih obmogjih, ob upoStevanju okoljskih, socialnih in
ekonomskih vplivov turistiénih dejavnosti na lokalne skupnosti in ekosisteme.

¢ Analizirati druzbeno participacijo: Analizirati koncept druzbene participacije v
kontekstu geoturizma in nacionalne mreze zasc¢itenih obmodij, ob raziskovanju,
kako lahko lokalne skupnosti aktivno sodelujejo pri ohranjanju in promociji
geoloskih in naravnih virov.

UCNI 1ZIDI

e Razvijanje odgovornosti do okolja: Udelezenci bodo pridobili obc&utek
odgovornosti do okolja, s poudarkom na vedenju in dejanjih, ki prispevajo k
dolgoro&ni ohranitvi zad¢itenih obmodij in geoparkov.

e Razvijanje interpretacijskih spretnosti: Udelezenci bodo razvili spretnosti za
interpretacijo geoloskih in ekoloskih znadilnosti turistom, s ciljem zagotavljanja
izobrazevalnih in privlaénih izkusenj, ki povedujejo razumevanje in spostovanje
naravnega okolja med obiskovalci.

e Prispevanje k ohranitvenim prizadevanjem: UdeleZenci bodo aktivno prispevali

k prizadevanjem za ohranitev zascitenih obmodij, z zavedanjem pomena
ohranjanja biotske raznovrstnosti, ekosistemov in geoloskih znacilnosti.

VSEBINA MODULA

1. Integracija naéel geoturizma in druzbene participacije
2. Nacionalne mreze zaséitenih obmocij in geoparkov

3. Pomen geoparkov pri ohranjanju geoloske dediscine
4. Druzbena participacija v kontekstu geoturizma
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PRAKTICNI PRIMERI

Vklju€¢evanje skupnosti: Lokalne skupnosti v Zhangjiajieju aktivno
sodelujejo v procesih odloCanja glede geoturisti¢nih dejavnosti. Redno se
izvajajo skupnostna sre¢anja za razpravo o turisti¢nih nacrtih, s ¢imer se
zagotovi, da se sliSijo lokalni glasovi in upoStevajo pomisleki.

Trajnostna infrastruktura: Geopark vlaga v trajnostno infrastrukturo, kot so
dobro zasnovane peS$poti, da bi zmanjsali vpliv na naravno okolje.
Obiskovalce spodbujajo, da park raziskujejo pes, kar spodbuja globlji stik s
pokrajino.

Izobrazevalni programi: Geopark ponuja izobraZzevalne programe za
domacine in obiskovalce. To vkljuCuje vodene oglede, delavnice in
informativne centre, ki zagotavljajo informacije o geoloSkem pomenu
obmodja, lokalni flori in favni ter prizadevanjih za ohranjanje.

Lokalne kulturne izkuSnje: Geopark promovira lokalne kulturne izkusnje
tako, da vklju€uje skupnosti v predstavitve tradicionalnih umetnosti, obrti
in predstav. To ne le obogati izkuSnjo obiskovalcev, temvec tudi zagotavlja
dodaten vir dohodka za lokalne prebivalce.

Ohranjanje kulturne dedisCine: Prizadevanja so usmerjena v ohranjanje in
promocijo kulturne dediS¢ine avtohtonih skupnosti znotraj geoparka. To
vkljuCuje dokumentiranje lokalnih tradicij, jezikov in obredov, kar krepi
obd&utek ponosa in identitete med &lani skupnosti.

Podpora podjetnistvu v skupnosti: Geopark podpira podjetnistvo v
skupnosti z zagotavljanjem usposabljanja in virov za lokalna podjetja. To
omogoda prebivalcem, da obiskovalcem ponudijo pristne kulturne izkusnje,
nastanitve in lokalne izdelke.
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5.1.4 MODUL 4: Ekologija & geologija

Ekologija se osredotoCa na interakcije med Zivimi organizmi in njihovim okoljem,
geologija pa preucuje zgradbo in procese Zemlje. Obe podrogji se prekrivata na
podrogjih, kot so nastajanje habitatov, ekoloska sukcesija in preuc¢evanje preteklih
ekosistemov skozi paleontologijo. Razumevanje obeh disciplin je kljuénega
pomena za celovito razumevanje Zemlje in njenih naravnih sistemov.
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UCGNI CILI

* Analiza odziva ekosistemov: Kako se ekosistemi odzivajo na geoloske
spremembe skozi ¢as, ob upostevanju dejavnikov, kot so nastajanje habitatov,
sestava tal in podnebne spremembe.

e Opredelitev kljuénih izrazov in konceptov: opredelitev temeljnih izrazov v
ekologiji (npr. ekosistem, populacija, skupnost) in geologiji (npr. tektonika,
erozija, stratigrafija).

®* Razumevanje interakcij med podnebjem in ekologijo: Vloga geoloskih
dejavnikov pri oblikovanju podnebnih vzorcev in razumevajne, kako podnebje
vpliva na ekoloske procese in biotsko raznovrstnost.

UCNI 1ZIDI

e Uporaba znanja v prakti¢nih scenarijih: Udelezenci bodo razumevanje odnosa
med ekologijo in geologijo uporabljali v resni¢nih scenarijih.

¢ |Interdisciplinarna perspektiva: Udelezenci bodo razvili interdisciplinarno
perspektivo, prepoznavali povezanost med ekologijo in geologijo ter razumeli,
povezanost med tema dvema podrogjema.

¢ Raziskovalne in inSpekcijske spretnosti: Udelezenci bodo pridobili spretnosti pri
izvajanju raziskav, povezanih z odnosom med ekologijo in geologijo, vkljuéno s
sposobnostjo zbiranja in analize podatkov, oblikovanja zaklju€kov in podajanja
priporod¢il na podlagi dokazov.

VSEBINA MODULA

1. Definicija geologije in ekologije
2. Ekologija v praksi
3. Ekosistemi

4. Kljuéni vidiki geologije
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5.1.5 MODUL 5: Okolju prijazni turisti

Eko-turizem je po pandemiji Se bolj aktualen, saj se spreminjajo potovalni vzorci in
trendi. Geoturizem je klju¢ni privlagen element v teh novih okolid€inah.
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UCNI CILJI
® Poznavanje ekoturizma.
* Razumevanje multidisciplinarnih komponent geoloskih poti.

e Ozavescenost o pomenu Akcijskega nacérta za geodiverziteto (GAP).

UCNI 1ZIDI
¢ Razumevanje trendov in perspektiv eko-turizma.
e Sposobnost ocenjevanja turisti¢nih potencialov geoloskih tock.

¢ Nacrtovanje privlaénih in trajnostnih geoloskih poti.

VSEBINA MODULA

1.Definicija ekoturizma
2. Kljuéne znacilnosti geoturisti¢nih poti

3. Povezava med eko-turizmom in geoturizmom
4. Ustvarjanje geoloskih poti za okolju prijazne turiste
5. Priprava akcijskega nacrta
za geodiverziteto

PRAKTICNI PRIMERI

Naravni in zgodovinski park Majjistral zagotovo predstavlja izjemen primer
dobre prakse na Malti, kjer lahko zdruzite izjemne geoloSke pokrajine s klifi,
glinenimi pobogji, ki lezijo pod zgornjim in spodnjim koralnim apnencem,
zacasnimi sladkovodnimi kamnitimi bazeni, maquis podrastjo, habitati
garrigue ter izjemno botaniéno in ornitoloSsko bogastvo. Park gosti tudi
pomembna arheoloSka najdis¢a, kot so kamniti skladi z obokanim stropom,
vozne poti, grobovi, utrdbe, ki segajo v as vitezov, ter stolp Ghajn Znuber
iz devetnajsteqga stoletja, ki je zdaj center za obiskovalce parka. Park ima 6
km zascitene obale pod Evropsko naravno direktivo. Izvaja izobrazevalne
dejavnosti za otroke z dologenimi didaktiénimi potmi in pripovedovanjem
zgodb, kot so sajenje dreves in sezonsko obiranje oljk.
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5.1.6 MODUL 6: Geoturizem & trajnost

Geoturizem je nova oblika trajnostnega turizma, ki temelji na ohranjanju okoljske in
kulturne dedisCine v okviru krepitve moci lokalnih skupnosti.
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UCNI CILJI
e Poznavanje UNESCO Global Geoparkov.
¢ Trajnostni elementi geoturisti¢nih lokacij.

e Pomen lokalnih skupnosti za trajnostni turizem.

UCNI 1ZIDI

e Upravljanje in izgradnja turisti¢nih zmogljivosti ter potenciali lokalnih
skupnosti.

¢ Nacrt za geoloSka obmodja kot privlacne destinacije za dozZivljajski turizem.

e Pomen UNESCO Global Geoparkov.

VSEBINA MODULA

1. Geoturizem in mreza UNESCO geoparkov

2. Opredelitev in pomen geoparkov
3. Trajnostne znacilnosti geoturizma
4. Vplivi geoturizma

PRAKTICNI PRIMERI

Analiza severozahodne obalne regije Malte (GEOMAL) z 22 geoloskimi
obmogji in njenim potencialom za dozivljajski turizem kot blazitev turizma.

21
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KAKO PODATI VSEBINO: Temelji
geoturizma in trajnostnega turizma

PREGLED:

Ta del izobrazevalnega programa podaja celovito razumevanje geoturizma in
njegove povezave z druzbeno participacijo. Te€aj poudarja trajnostne turisticne
prakse, vkljuéevanje skupnosti in odgovorno upravljanje geoloskih in kulturnih
virov.

UCNINACRT TEGA DELA IZOBRAZEVANIA JE ZASNOVAN ZA TRAJANJE 3 TEDNOV.

Teden 1: Uvod v geoturizem in temelji trajnostnega turizma
¢ | ekcija 1: Definicija in nacela geoturizma
o Uvod, cilji in pricakovanja.
o Predavanje o definiciji in nacelih geoturizma.
o Skupinska razprava o temeljih geoturizma.
e |ekcija 2: Identifikacija geoloskih in kulturnih virov
o Predavanje o prepoznavanju geoloskih in kulturnih virov.
o Analiza Studije primera uspesnih geoturisti¢nih destinacij.
¢ |ekcija 3: Nacela trajnostnega turizma
o Predavanje o nadelih trajnostnega turizma.
o Razprava o trojnem izidu (“triple bottom line”) in njeni uporabi v
geoturizmu.
e | ekcija 4: “Triple Bottom Line”: Gospodarski, druzbeni in okoljski vidiki
o Skupinska dejavnost: Razvoj strategij trajnostnega turizma za
hipoteti¢no geoturisti¢no lokacijo.
o Predstavitve inrazprava.

Teden 2: Upravljanje geodediséine in druzbena udelezba v geoturizmu
e | ekcija 5: Pomen ohranjanja geoloske dedis¢ine
o Predavanje o pomenu ohranjanja geoloske dedis&ine.
o Interaktivnha delavnica o strategijah upravljonja geoloske
dedis€ine.
e | ekcija 6: Ocena in upravljanje vpliva obiskovalcev
o Terenski ogled ali virtualni ogled lokalne geoloske dedis€ine.
o Skupinski premislek in razprava o izkudnji na terenu.
¢ |ekcija 7: Vloga lokalnih skupnosti v geoturizmu
o Predavanje gostujoCega predavatelja o vlogi lokalnih skupnosti v
geoturizmu.
o Skupinska razprava o vklju€evanju skupnosti.
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¢ |ekcija 8: Koristi in izzivi druzbene udeleZzbe
o Delavnica o reSevanju izzivov v druzbeni udelezbi.
o Analiza S$tudije primera pobud za geoturizem, ki jih vodijo
skupnosti.

Teden 3: Studije primerov in primeri dobrih praks

e |Lekcija 9: Poglobljena analiza uspesnih pobud geoturizma
o Poglobljena analiza uspesnih pobud geoturizma.
o Skupinsko delo na projektu: Razvoj trajnostnih geoturistiCnih

produktov.

e |ekcija 10: Skupinski projekti in pregled
o Koncne predstavitve projektov.
o Pregled te€aja, zbiranje povratnih informacij in razprava.

QUICK
TIPS

DODATNI PREDLOGI ZA MENTORIE:
“ Nacrtujte redne odmore med lekcijami za ohranjanje angaziranosti udeleZzencev.

Spodbujajte aktivno sodelovanje s skupinskimi razpravami, kvizi ter interaktivnimi
7 dejavnostmi.

-- Omogocite fleksibilnost in vkljucite gostujoce predavatelje ali terenske obiske, po
¥ potrebi prilagodite urnik.

-— Namenite ¢as za sprotno ocenjevanje, da bodo udeleZzenci dobili pravoCasne
7 povratne informacije.

Sy . . . v . v, .
-®)- Zagotovite namenski termin za mrezenje, da omogocCite povezovanje med
udelezenci.
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NASVETI ZA PODAJANIJE VSEBINE

1.Interaktivno ucenje: Vkljucite interaktivne elemente, kot so skupinske razprave,
Studije primerov in prakticne dejavnosti, da poveCate angaziranost
udeleZencev.

2.GostujoCi predavatelji: Povabite gostujoce predavatelje s strokovnim znanjem
na podrocju geoturizma, trajnostnega turizma in vkljuéevanja skupnosti, da
zagotovijo vpogled iz resni€¢nega sveta in raznolike perspektive.

3.Terenski obiski: Organizirajte terenske obiske geoturisti¢nih lokacij, da
udelezencem ponudite prakticno izkusnjo in pogloblieno razumevanje
upravljanja na terenu ter interakcije s skupnostjo.

4.Integracija tehnologije: Uporabite multimedijske predstavitve, virtualne oglede
in spletne vire za dopolnitev tradicionalnih metod poudevanja in izboljSanje
ucne izkusnje.

5.Skupinski projekti: Dodelite sodelovalne skupinske projekte, kot je razvoj
geoturisti€nega produkta za dolo&eno destinacijo. To spodbuja delo v skupini in
prakti¢no uporabo konceptov.

6.Mehanizmi za povratne informacije: Vzpostavite redne mehanizme za povratne
informacije, ki omogocCajo udelezencem deljenje mnenj in postavljanje
vprasanj. To spodbuja odprto in komunikativno uéno okolje.

7.0mogocite mrezenje: Ustvarite priloZznosti za udelezence, da se povezejo s
strokovnjaki s podro&ja geoturizma in trajnosti. To lahko dosezete s spletnimi
forumi, spletnimi seminarji ali dogodki za mrezenje.

8.Neprestano ocenjevanje: Uvedite kombinacijo ocenjevanja skozi celoten tecaj,
da spremljate napredek udelezencev in zagotovite pravo&asne povratne
informacije.

PODPORNI MEHANIZMI ZA MENTORIE

¢ Knjiznica virov: Zagotovite dostop do knjiznice virov, ki vsebuje ustrezne knjige,
Slanke in raziskovalne prispevke o geoturizmu, trajnostnem turizmu in
sodelovanju skupnosti.

¢ Spletni forumi: Vzpostavite spletne forume ali platforme za razprave, kjer lahko
udelezenci delijo dodatne vire, postavljajo vprasanja in sodelujejo v razpravah.

e Priro¢niki za usposabljanje: Razvijte celovite priroénike ali vodnike za
usposabljanje, ki jih lahko udeleZzenci uporabijo za dodatna branja, Studije
primerov in prakti¢ne nasvete.

e Spletni seminarji in delavnice: Organizirajte spletne seminarje in delavnice s
strokovnjaki na tem podro¢ju za dopolnitev usposabljanja. Vsebine posnamite,
da jih boste lahko uporabili tudi v prihodnje.
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* Programi mentorstva: Uvedite programe mentorstva, ki povezujejo udelezence
z izkuSenimi strokovnjaki s podro¢ja geoturizma, ki lahko zagotovijo smernice in
podporo.

e Tehni¢na podpora: Zagotovite tehni¢no podporo za vsa spletna orodja ali
platforme, ki se uporabljajo med teCajem, da udelezenci lahko brez tezav
navigirajo in delajo s pomodgjo vsebine.

* Mehanizem za povratne informacije: Vzpostavite jasne kanale, prek katerih
lahko udelezenci podajo povratne informacije o vsebini tecaja, metodah
izvedbe in morebitni dodatni podpori, ki bi jo morda potrebovali.

DODATNI VIRI:

Dowling, R. K. (2013). “Geotourism’s Global Growth - The Story Continues.*
Geoheritage, 5(1), 5-16.

Newsome, D., Dowling, R. K., & Leung, Y.-F. (2012). “Geotourism: The Tourism of
Geology and Landscape.“ Oxford: Goodfellow Publishers.

Higham, J., & Carr, A. (2003). “Tourism, Recreation, and Regional Development:
New Perspectives.“ Channel View Publications.

Sharpley, R., & Telfer, D. J. (2002). “Tourism and Development: Concepts and
Issues.” Channel View Publications.

Stone, P. R. (2013). “Geoheritage and geoconservation: Opportunities and
responsibilities in tourism and recreation.” Geoheritage, 5(1), 11-26.

Timothy, D. J., & Boyd, S. W. (2003). “Tourism and Trails: Cultural, Ecological and
Management Issues.“ Channel View Publications.

Goodwin, H., & Santilli, R. (2009). “Community-based tourism: A success?“ Journal
of Sustainable Tourism, 17(2), 103-121.

Farsani, N. T., Coelho, C., & Costa, C. (2011). “Geotourism and local development:
A case study in Portugal.“ International Journal of Tourism Research, 13(1), 68-81.
UNESCO. (2015). “World Heritage and Sustainable Tourism: Toolkit for Site
Managers.”“ UNESCO World Heritage Centre.

Hall, C. M., & Boyd, S. (2005). “Nature-based tourism in peripheral areas:
Development or disaster?“ Channel View Publications.
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5.2 POGLAVJE 2

Strategije digitalnega trzenja za
turisticne vodnike in agente

V drugem poglavju so predstavljene digitalne marketinske vesScéine za
turisti€ne vodnike in agente, s poudarkom na nacértovanju in izdelavi spletnih
strani, trzenju na druzbenih omrezjih, optimizaciji za iskalnike in e-postnem
trzenju.

To poglavje opredeljuje u€ne cilje in u€ne izide za vsak modul, podaja pregled
vsebine modulov ter prakti¢ne primere. V zadnjem delu so priporocila za
podajanje vsebine in preverjanje znanja o temah, obravnavanih v tem delu
izobrazevalnega programa.

Modul 1: Nacrtovanje in izdelava spletnih strani
Modul 2: TrZenje na druzbenih omreZjih

Modul 3: Optimizacija za iskalnike (SEO)

Modul 4: Trzenje preko e-poste

Kako podati vsebino: Strategije digitalnega trzenja za turisti¢ne
vodnike in agente

Preveri znanje: Strategije digitalnega trzenja za turisti¢ne vodnike in
agente

PREGLED POGLAVJA
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5.2.1 MODUL 1: Naértovanje in izdelava
spletnih strani

Vzpostavitev moc€ne spletne prisotnosti je bistvena za podjetja in organizacije v
digitalni dobi. Ta modul predstavlja kljuéne osnovne vidike naértovanja in izdelave
spletne strani, ki bo podpirala poslovanje in gradnjo blagovne znamke.
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UCNI CILJI
e Razumevanje pomena in namena spletnih strani za turisticne vodnike/agente.
¢ Nacrtovanje in dolo¢anje ciljev za razvoj spletnih strani.

e Tehni¢ne osnove in vsebinska strategija za izdelavo spletnih strani.

UCNI 1ZIDI

e Udelezenci bodo lahko pojasnili pomen spletnih strani kot bistvenih orodij za
trzenje in komuniciranje za turistiCne vodnike in agente, vkljuéno z njihovo
vlogo pri gradnji prepoznavnosti blagovne znamke, verodostojnosti in
zaupanja.

e UdeleZenci bodo razvili veScine za doloCanje namena spletne strani,
oblikovanje merljivin ciljev in razvrs¢anje razliénih vrst spletnih strani (npr.
poslovna, osebna, blog) glede na njihove cilje.

e Udelezenci bodo pridobili znanje za izbiro ustreznih moznosti za spletno
gostovanje, izbiro imena domene in razumevanje vloge sistemov za upravljanje
vsebin (CMS) pri razvoju spletnih strani. Spoznali bodo tudi, kako razviti
vsebinsko strategijo, ki je usklajena s cilji in ciljno publiko spletne strani, ter
pomen vklju¢evanja elementov uporabniske izkusnje (UX) in optimizacije
iskalnikov (SEO).

VSEBINA MODULA

1. Namen in pomen spletne strani.
2. Razumevanje namena in ciljev spletne strani.
3. Tehniéne osnove za izdelavo in strukturo spletne strani.
4. Vsebinska strategija.
5. Varnost in vzdrZzevanje spletne strani.
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PRAKTICNI PRIMERI

Primer strategije postavitve spletne strani za turisti¢no agencijo Slovenija
Trails & Pedals.

Definiranje ciljne publike: Ciljna publika se lahko razdeli v naslednje

kategorije:

e Pustolovci: Posamezniki ali skupine, ki iS¢ejo edinstvene in zahtevne
izkuSnje na prostem. ObiCajno so stari med 25 in 45 let, so telesno
aktivni in raje izbirajo pustolovs€ine in raziskovanje kot tradicionalni
turizem.

e Ljubitelji narave: Ljudje, ki cenijo naravo in jih zanima izkuSnja naravne
lepote in biotske raznovrstnosti Slovenije. Ta skupina daje prednost
trajnosti in okolju prijaznim moznostim potovanja.

e NavduSenci nad Sportom: Tisti, ki vkljuGujejo kolesarjenje in
pohodnistvo v svoj vsakdan. To so vsi, od zacCetnikov do izkuSenih
Sportnikov, ki jih zanimajo ture, prilagojene razli¢nim ravnem kondicije.

e Raziskovalci kulture: Turisti, ki Zelijo zdruziti svojo ljubezen do narave z
u€enjem o lokalnih kulturah, zgodovini in tradicijah. Verjetno jih bodo
zanimale ture, ki ponujajo kombinacijo fizicne aktivnosti in ogleda
kulturnih znamenitosti in posebnosti.

e Druzinski pustolovci: Druzine, ki iS¢ejo varne, privlaéne in izobrazevalne
izkuSnje na prostem. Ture, primerne za otroke in z razli¢nimi ravnmi
spretnosti, so pomembne za ta segment.

Optimizacija za iskalnike (SEQ) in identiteta blagovne znamke:

Raziskava kljuénih besed bo osredoto&ena na izraze, povezane s turizmmom
v Sloveniji, kot so “ture po Sloveniji,“ “pustolovske pocitnice v Sloveniji,“ in
“pohodnistvo v Sloveniji.“ Te kljuéne besede bodo vkljuene v vsebino
spletne strani, meta opise, naslove in opise fotografij, URL-je ter blog
¢lanke za izboljSanje vidljivosti v iskalnikih. Fokus bo tudi na dolge klju¢ne
besede, kot sta “najboljSe kolesarske ture v Sloveniji“ in “pohodniSke poti v
Sloveniji,“ za pritegnitev bolj ciljne publike.

Domaca stran:
Zivahen in vabljiv pregled z osupljivimi vizualnimi prikazi slovenskih poti, s
hitrimi povezavami do opisov tur.

Opisi tur:

Podrobne strani za vsako kolesarsko in pohodnisko turo, vkljuéno z
zemljevidi poti, teZzavnostnimi stopnjami, koledarjem, kaj pricakovati,
priporocili za opremo in pregledi strank za prikaz socialnega dokaza.
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Pozivi k dejanju (“Call to action”):
Stratesko postavljeni pozivi k dejanju bodo vodili obiskovalce k rezervaciji
ture, kontaktiranju podjetja za ve& informacij ali naro€anju na e-novice za
posodobitve in posebne ponudbe.

Teme blog vsebin bodo razdeljene glede na nase ciljne publike:

e Pustolovski vodniki: Podrobni vodi¢i o tem, kaj pricakovati od
kolesarskih in pohodniskih tur po Sloveniji, vklju¢no z ravnmi teZzavnosti,
kaj prinesti in varnostnimi nasveti. Ti prispevki so namenjeni
pustolovskim iskalcem in navduSsencem nad Sportom.

e Narava in trajnost: Objave, ki se osredotoCajo na naravne lepote
Slovenije, divje zivali in nacin, kako Slovenija Trails & Pedals deluje
trajnostno. Ta vsebina je namenjena ljubiteljem narave in tistim, ki jih
zanima okolju prijazno potovanje.

e Kulturni vodniki: Clanki, ki se poglabljajo v zgodovino, tradicije in
kulturne znamenitosti, ki jih sreCamo na poteh. Te zgodbe so
namenjene kulturnim raziskovalcem in zagotavljajo bogatejsi kontekst
za fizicno potovanje.

e Druzinam prijazne pustolovsgine: Vsebina, ki poudarja ture, primerne za
druzine, nasvete za pohodnistvo in kolesarjenje z otroki ter kako narediti
takSna potovanja izobrazevalna in zabavna. Ta tema je usmerjena v
druzinske pustolovce.

e Trening in priprava: Objave, ki ponujajo nasvete za pripravo na
kolesarsko ali pohodnisko turo, vkljuéno s trening rutino, prehranskimi
nasveti in priporocili za opremo. Ta vsebina je namenjena navdusencem
nad Sportom vseh ravni.
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5.2.2 MODUL 2: Trzenje na druzbenih omrezjih

TrZzenje na druzbenih omrezjih ni zgolj sodoben trend; je odziv na spreminjajoco se
dinamiko komuniciranja v digitalni dobi. Ta modul zajema temeljne vidike trzenja
na druzbenih omrezjih in opisuje strateski pristop k trzenju za turisti€ne vodnike in
agente.
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UCNI CILJI
® Razumevanje vloge druzbenih omrezij in trzenja na druzbenih omrezjih.
* Razvijanje strateskega pristopa k trzenju na druzbenih omrezjih.

® Razumevanje, kako izvesti ucdinkovito trzenjsko kampanjo na druzbenih
omrezZjih.

UCNI 1ZIDI

e UdeleZenci bodo znali pojasniti pomen druzbenih omreZij kot orodja za podjetja,
da vzpostavijo in vzdrzujejo odnose s strankami, ter razumeli temeljna nacela
in koristi trzenja na druzbenih omrezjih.

e UdeleZenci bodo pridobili veS€ine za razvoj celovite strategije trZzenja na
druzbenih omrezjih, vklju¢no z dolo¢anjem ciljev (SMART), prepoznavanjem
ciljnih skupin, izvajanjem trznih raziskav in izbiranjem ustreznih platform
druzbenih omrezij glede na ciljno skupino in vsebinsko strategijo.

e Udelezenci bodo pridobili prakti€éno znanje pri ustvarjanju, distribuciji in
promociji vsebin za platforme druzbenih omrezij. Razumeli bodo pomen
privla¢nih in visokokakovostnih vsebin, prepoznali pomembnost upravljanja
skupnosti in sodelovanja sledilcev ter spoznali metrike za spremljanje
uspesnosti trzenja na druzbenih omrezjih za nenehno izboljSevanje.
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Nacrt trZzenja na druZzbenih omreZjih za turisti¢no agencijo Slovenia Trails &
Pedals

Opredelitev ciljev in namenov:

e Gradnja odnosov: Interakcija z morebitnimi in obstojeCimi strankami z
deljenjem zgodb, nasvetov in vsebin, ki jih ustvarjajo uporabniki (ali s
ponovnim deljenjem), da se spodbuja skupnost.

e Gradnja blagovne znamke: PoveCevanje prepoznavnosti blagovne
znamke in lojalnosti z izpostavljanjem edinstvenih izkuSenj, ki jih ponuja
Slovenia Trails & Pedals, z uporabo blagovnih # in opredelitvijo glasu in
sloga blagovne znamke.

e Poveclanje obiska spletne strani: Uporaba privlaénih pozivov k dejanju
(CTA) in povezav v objavah, zgodbah in oglasih za usmerjanje sledilcev
druzbenih omrezij na spletno stran.

e Promocija: Poudarjanje posebnih ponudb, popustov in objav novih tur za
privabljanje novih strank in nagrajevanje zvestih sledilcev.

e Ciljna publika: Na podlagi identificirane ciljne publike za Slovenia Trails
& Pedals se bo strategija druzbenih omrezij osredotocila na navdusence
nad pustolov§€inami na prostem, ljubitelje narave, iskalce Sportnih
aktivnosti, raziskovalce kulture in zgodovine ter druzine. Vsebina bo
ustvarjena z mislijo na vsak segment (na primer, torki so namenjeni
druzinam).

Izbira pravih platform:

e Facebook ponuja Sirok doseg in moznosti za interakcijo z raznoliko
publiko, vkljuéno z druzinami in starejSimi demografskimi skupinami, ki
bi jih lahko zanimali kulturni in zgodovinski ogledi ter fithes in wellness
aktivnosti.

¢ Instagram, platforma osredotoCena na vizualne vsebine, je popolna za
prikaz osupljivih pokrajin, kolesarskih in pohodniskih poti ter za deljenje
vsebin, ki jih ustvarijo uporabniki. Idealna je za doseganje navduSencev
nad pustolovsCinami na prostem, fotografijo in ljubiteljev narave.

e TikTok je klju¢en za interakcijo z mlajSo publiko, vklju¢no z iskalci
pustolovs¢éin in navduSenci nad fitnesom, z uporabo kratkih video
vsebin.

® YouTube je bistven za pripovedovanje zgodb in zagotavljanje
dragocenih vsebin, ki zahtevajo vec¢jo globino, kot so pregledi tur in
kulturne zgodbe.

e Pinterest podpira fazo odkrivanja in nacértovanja, privablja tiste, ki
iS¢ejo navdih in prakti¢ne nasvete.
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Upravljanje skupnosti sledilcev in sodelovanje:

e Personalizacija in pripovedovanje zgodb: Uporaba osebnega tona v
objavah in odgovorih za vzpostavitev povezave z ob&instvom. Deljenje
zgodb ekipe, vodiCev in prejSnjih popotnikov, uporaba njihovih imen,
deljenje Cesa smesSnega in osebnega ter pripovedovanje zgodb.

¢ Interakcija: Hiter odziv na komentarje, sporocila in ocene za gradnjo
odnosov in spodbujanje sodelovanja, postavljanje vprasanj za
spodbujanje razprave.

e Spodbujanje deljenja: Vprasajte sledilce, naj delijo svoje pustolovske
zgodbe ali oznacijo prijatelja, s katerim bi radi delili to izku$njo.

e Anketiranje in vpraSanja v zgodbah: Objavljanje ankete, ki vprasa
sledilce, ali imajo raje pustolovs&ine X ali Y, ali uporaba funkcije za
vprasanja, da se vprasa, kaksSen je njihov naslednji pustolovski cilj.

Promocijska strateqgija:

e Trzenje vsebin: Uporaba mesSanice blogov, vsebin na druzbenih omrezjih
in videov za pripovedovanje privliaénih zgodb, ki odmevajo pri ciljni
publiki.

e Ponujanje vrednosti skozi brezpla¢ne vire in gradnja baze e-postnih
naslovov: Prenosljive broSure, podrobni vodniki za potovanje, seznami
za pakiranje in spletni seminarji o pripravi na pustolovs€ine na prostem.
Uporabniki za dostop do teh virov dajo svoj e-postni naslov.

e Postavitev ciljnih oglasevalskih kampanj: Testiranje razliénih obg&instev
z oglaSevanjem glede na interese, ciljne skupine z lastnostmi
podobnimi obstojedim strankam in ponovno ciljanje oglasov. Uporaba
3-4 kreativnih elementov na komplet oglasov in testiranje razli¢nih vrst
medijev (foto/video) ter besedil.

e Analiza in ponovno ciljanje: Implementacija oglasov za ponovno
ciljanje, da se ponovno vklju€i uporabnike, ki so obiskali naso spletno
stran, a niso opravili konverzije (nakupa).
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5.2.3 MODUL 3: Optimizacija za iskalnike

Modul ponuja celovit pregled strategij optimizacije za iskalnike (Search engine
optimization - SEOQ), posebej oblikovanih za okoljsko naravnane pohodniske
vodice, ki izvajajo ture s poudarkom na geologiji.
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UCGNI 1ZIDI

e Udelezenci bodo pridobili temeljito razumevanje tehni¢nih vidikov, najboljsih
praks in trendov optimizacije za iskalnike.

¢ UdeleZenci bodo znali uporabiti pridobljeno znanje na svojih spletnih straneh ali
projektih za izboljSanje spletne vidljivosti.

e Udelezenci bodo sposobni analizirati podatke, spremljati u€inkovitost in stalno
prilagajati strategije SEO za doseganije trajnih in progresivnih rezultatov.
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PRAKTICNI PRIMERI
PRIMER VSEBINE, OPTIMIZIRANE ZA ISKALNIKE

Naslov:
“Geoloska raziskovanja na jugu Sardinije: Tura med edinstvenimi
apnencastimi formacijami in starodavnimi fosili.”

Meta opis:

“Pridruzite se nam na geoloski turi po jugu Sardinije, kjer boste raziskovali
edinstvene apnencaste formacije, vulkanske osamelce in odkrili
prazgodovinske fosile. Nasi strokovni geoloski vodi€i vas bodo popeljali na
potovanje skozi zapletene zgodbe zemlje v tej reqiji.”

Vsebina strani:

e Uvod in kontekstualizacija: Dobrodosli na jug Sardinije, dezelo, bogato z
geoloskimi skrivnostmi. Veseli smo, da vas lahko popeljemo na turo, ki
vas bo popeljala v posebnosti tega obmocgja, od vulkanskih znacilnosti
do edinstvenih sedimentnih formacij.

e Opis ture in geoloSke znadilnosti: Nasa tura vodi skozi fascinantne
apnencaste formacije, kjer boste prica delovanju geoloskih sil, ki so
oblikovale to pokrajino skozi milijone let. Prav tako bomo raziskovali
vulkanske osamelce, dokaz burne geoloSke preteklosti, ki je oblikovala
regijo.

e Edinstvene izkusSnje in posebne znacilnosti: Vsaka postaja na turi
ponuja priloznost za odkrivanje prazgodovinskih fosilov in ob&udovanje
geoloskih podrobnosti, ki razkrivajo zgodovino Zemlje. IzkuSeni geoloski
vodi¢i bodo delili vpogled v stratigrafijo, metamorfozo in
sedimentacijo.

e Prakti¢ne informacije in rezervacije: Da bi zagotovili brezhibno izkusdnjo,
ponujamo prakti¢ne podrobnosti o turi, od priporoene opreme do
specifiénih geoloSkih navodil. Rezervirajte zdaj in se pridruzite tej
izjemni raziskavi geolosSke preteklosti juga Sardinije.

e Ocene in strokovni odzivi: Preberite ocene strokovnih geologov, ki so
sodelovali na na8ih turah. Odobravanje in podpora geoloSke skupnosti
sta nasa garancija za kakovost in pristnost izkusenj, ki jih ponujamo.
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PRAKTICNI PRIMERI
PRIMER GRADNIJE POVEZAV ZA SPLETNE STRANI VODNIKOV NA SARDINIJI

Predstavljajmo si dve spletni strani turisticnih vodnikov na Sardiniji, eden

se specializira za ture v Narodnem parku La Maddalena Archipelago, drugi

pa se osredotoCa na jame Su Mannau, ki se nahajajo v tej zanimivi
italijanski regqiji. Za ucinkovito strategijo gradnje povezav lahko skrbniki
obeh spletnih strani izvedejo naslednje akcije:

e |dentifikacija partnerstev: Skrbniki spletnih strani prepoznajo sorodne
spletne strani, ki bi lahko izboljSale izkuSnjo njihovih obiskovalcev. Na
primer, spletna stran za jame Su Mannau bi lahko iskala sodelovanje s
spletnimi stranmi, ki ponujajo informacije o sploSni geologiji Sardinije.

e Tematska izmenjava povezav: Skrbniki spletnih strani se dogovorijo za
izmenjavo povezav, pri ¢emer vkljuéijo tematske povezave v ustrezno
vsebino. Na primer, stran, ki govori o edinstvenih geoloskih formacijah v
Narodnem parku La Maddalena Archipelago, bi lahko vkljuéevala
povezavo na spletno stran za jame Su Mannau, in obratno.

e Ustvarjanje skupnih virov: Skrbniki spletnih strani sodelujejo pri
ustvarjanju informativnih virov, kot so interaktivni vodi¢i o geologiji
Sardinije ali tematski spletni seminarji. Te vsebine se lahko promovirajo
prek vzajemnih povezav.

e Sodelovanje na skupnih dogodkih: Ce obe spletni strani sodelujeta na
geoturistié¢nih dogodkih ali konferencah o lokalni geologiji v Sardiniji, se
lahko vzajemno poveZeta na ustreznih straneh dogodkov ali relevantnih
blog objavah.

e Medsebojne ocene: Geoloski vodic¢i lahko napiSejo pozitivhe ocene drug
o drugem in jih objavijo na svojih spletnih straneh. To zagotavlja
avtenti¢na pricevanja in moznost vkljucitve relevantnih povezav.

e Sodelovanje na druzbenih omrezjih: Skrbniki spletnih  strani
medsebojno promovirajo svojo vsebino na druzbenih omrezjih, delijo
objave, fotografije in ustrezne posodobitve, vkljuéno s povezavami na
svoje strani.

e Redne posodobitve: Ohranijo stalno komunikacijo in redno posodabljajo
seznam vzajemnih povezav glede na razvoj vsebine in turistiCne
ponudbe v Sardiniji.

Na ta nadin spletne strani geoloskih vodi€ev na Sardiniji ustvarjajo mrezo
relevantnih povezav, ki izboljSujejo spletno vidljivost in zagotavljajo
dragocene vire obiskovalcem, ki jih zanima geologija otoka.
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PRAKTICNI PRIMERI

PRIMER OPTIMIZACIIE ZA MOBILNE NAPRAVE ZA SPLETNO STRAN PONUDNIKA
GEOLOSKIH TUR NA SARDINIJI

Recimo, da imamo geolosSko turisticno spletno stran z imenom
“GeoExploreSardinia”. Tukaj je prakti¢en primer, kako izvesti optimizacijo
za mobilne naprave:

e Prilagodljiv dizajn: Uvedite prilagodljiv dizajn, ki se samodejno prilagaja
dimenzijom zaslona naprave in zagotavlja optimalen prikaz na
pametnih telefonih in tablicah.

e Hitro nalaganje strani: Optimizirajte slike in zmanjSajte velikost
datotek, da zagotovite hitro nalaganje, ob upoStevanju omejitev
povezav na mobilnih napravah. Na primer, uporabite stisnjene formate
slik, kot je WebP, in zmanjSajte kakovost slik brez izgube jasnosti.

e Poenostavljen navigacijski meni: Poenostavite navigacijski meni, da
ustreza manjsim zaslonom, z uporabo jasnih ikon in kratkih besedil. Na
primer, ustvarite hamburger meni (oznaka, ki ustvari navigacijski meni s
hamburger ikono, ki se razsiri, ko je kliknjena na napravah z najvecjo
Sirino 768 pik). Pod to Sirino se meni prikaze v stolpcih, da se bolje
prilagodi mobilnemu zaslonu.

e Gumbi in besedilo, prilagojeni dotiku: Povecajte velikost besedila in
gumbov, da olajSate branje in navigacijo na zaslonih na dotik. Na
primer, uporabite berljivo pisavo in gumbe dovolj velike, da se izognete
nakljuénim klikom.

e Poenostavljeni obrazci: Poenostavite obrazce in zmanjSajte koli¢ino
potrebnih podatkov, da olajSate izpolnjevanje na mobilnih napravah.
Na primer, uporabite jasna vnosna polja in se izognite nepotrebnim
informacijam v obrazcih za rezervacije.

¢ Inteqgracija z interaktivhimi zemljevidi: Uporabite interaktivne
zemljevide s funkcijo poveCave s prsti in drsenja, da uporabnikom
omogocite preprosto raziskovanje predlaganih geoloskih destinacij. Na
primer, integrirajte Google Zemljevide, ki se prilagajajo dimenzijom
zaslona.

e Testiranje na razlienih napravah: lzvedite temeljito testiranje na
razliénih mobilnih napravah in brskalnikih, da zagotovite dosledno in
zadovoljivo uporabnisko izkusnjo na vsaki platformi.

Z izvajanjem teh praks optimizacije za mobilne naprave bo spletna stran
“GeoExploreSardinia“ ponudila kakovostno izkuSnjo na mobilnih napravah,
kar bo izboljSalo uporabnost in izpolnilo pricakovanja uporabnikov, ki is¢ejo
geoloske ture v Sardiniji prek svojih telefonov ali tablic.
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PRAKTICNI PRIMERI

PRIMER ANALIZE S SPECIFICNIMI KLJIUCNIMI KAZALNIKI USPESNOSTI (KPI) ZA
GEOLOSKO TURISTICNO SPLETNO STRAN

Primer spletne strani “GeoExploreSardinia”:
e Odprto razmerje glavnih strani:
o KPIl: Ocenite odprto razmerje kljuénih strani, kot so “Ture”,
“Destinacije” in “Kontaktirajte nas”.
o Cilj: Visoko odprto razmerje kaze na znaten interes uporabnikov za
vsebino na teh straneh.
e Uvrstitev kljuénih besed:
o KPI: Spremljajte uvrstitve kljuénih besed, kot so “GeoloSke ture
Sardinija” in “Jame Su Mannau” v rezultatih iskanja.
o Cilj: Ohraniti ali izboljSati poloZzaj na straneh rezultatov iskalnikov
(SERP) za ustrezne klju¢ne besede.
e Stopnja konverzije za rezervacijo:
o KPI: IzraGunajte stopnjo konverzije strani za rezervacijo tur.
o Cilj: Povecati Stevilo konverzij, tj. rezervacij opravljenih prek spletne
strani.
e Cas, prezivet na glavnih straneh:
o KPI: Analizirajte, koliko ¢asa uporabniki prezivijo na klju¢nih straneh,
kot sta “Domaca stran” in “Ture”.
o Cilj: Povecati ¢as, prezivet na straneh, z zanimivo in privlia¢no
vsebino.
e Globalna stopnja zavrnitve:
o KPI: Izmerite stopnjo zavrnitve za celotno spletno stran.
o Cilj: Znizati stopnjo zavrnitve, kar pomeni boljSo uporabnisko
izkuSnjo in ve¢jo angaziranost.
e Stevilo kakovostnih povratnih povezav:
o KPI: Prestejte Stevilo povratnih povezav iz zanesljivih in ustreznih
spletnih strani.
o Cilj: Povecati Stevilo povratnih povezav, kar izboljSa verodostojnost
spletne strani v oéeh iskalnikov.
e Analiza konkurence:
o KPI: Analizirajte SEO uspesdnost v primerjavi s klju¢nimi konkurenti.
o Cilj: Identificirati priloZznosti za izboljSanje s primerjavo SEO strateqij
in preseci konkurenco.
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e Stopnja konverzije iz e-posStnih kampanj:

o KPI: Spremljajte stopnjo konverzije e-posStnih kampanj, povezanih z
geoloskimi turami.

o Cilj: Optimizirati e-posStne kampanje, da se maksimizirajo konverzije
in rezervacije.

e Analiza mobilnega prometa:

o KPI: Preucite promet iz mobilnih naprav v primerjavi z namiznimi
racunalniki.

o Cilj: Zagotoviti optimalno uporabnisko izkusnjo na mobilnih
napravah in ustrezno prilagoditi strategijo optimizacije spletne
strani.

e Stopnja deljenja na druzbenih omrezjih:

o KPI: Izmerite, kako pogosto se vsebine spletne strani delijo na
druzbenih omrezjih.

o Cilj: Povecati deljenje, da se okrepi vidljivost spletne strani in njen
doseg.

Ta analiza SEO in njeni povezani kljuéni kazalniki uspe$nosti (KPI)
omogocajo oceno udlinkovitosti strateqgij optimizacije spletne strani
GeoExploreSardinia in ciljnih izboljSav za povecanje vidljivosti,
angaziranosti in konverzij.

41

R 7 _ ¢
S =

Stowarzyszenie

place .
1.5.D. GROUP Kaczaw‘kle

STANDOUT!




A G E 0"’ U U R S GEO-TOURS GUIDES: ENHANCEMENT OF TOUR GUIDES AND AGENTS’ Funded by the
COMPETENCES ON GEOLOGICAL TOURS AND BRAND BUILDING Erasmus+ Programme
G U | D E S KA220-VET-C61E72C8 - Cooperation partnerships in vocational education and of the European Union
training

%

5.2.4 MODUL 4: Trzenje preko e-poste

Modul ponuja celovit pregled strategij e-postneqga trzenja, prilagojenih vodnikom,
ki jih zanimajo ture s poudarkom na geologiji.
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UCNI CILJI

* |zboljSati razumevanije strategij e-postnega trzenja.

e Opremiti udeleZzence s prakticnimi ve$Cinami za oblikovanje in izvedbo
uspesnih e-postnih kampanj v geoturizmu.

e Ucinkovito integrirati e-postno trZzenje z optimizacijo za iskalnike (SEO) in
druzbenimi omreZji za celovit marketinski ucinek v geoturizmu.

UCNI 1ZIDI

e Razviti strokovnost pri ustvarjanju ciljnih e-postnih kampanj, prilagojenih
geoturizmu, s poudarkom na angaziranosti obcinstva in komunikacijskih
strateqgijah.

Pridobiti prakti¢ne vesc€ine pri uporabi orodij za e-postno trzenje v geoturizmu,
vkljuéno s segmentacijo seznamov, personalizacijo vsebine in optimizacijo
kampanj.

Razumeti sinergijo med e-postnim trzenjem, SEO in druZzbenimi omrezZji ter se
nauditi integrirati te strategije za povecanje celotne ucinkovitosti pri promociji
geoturistié¢nih izkusen;.
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PRAKTICNI PRIMERI

PRIMER PRIVLACNE OBLIKE E-POSTNE KAMPANJE ZA TURISTICNO AGENCIJO
“GEOEXPLORESARDINIA*

e Cilj: Ustvariti personalizirano e-pos$tno kampanjo za promocijo
geolo8kih tur po jamah na Sardiniji.

e Predmet e-poste: Razis€ite podzemne <&udeZe: Ture po jamah na
Sardiniji!

e Osebninagovor: Pozdravljeni, [ime uporabnika...]

e Glavna slika: Osupljiv prizor jame z osvetljenimi formacijomi stalaktitov
in stalagmitov, ki izraza idejo o vznemirljivi pustolovsgini.

e Privlacen uvodni tekst: Ste pripravljeni na edinstveno podzemno
dozZivetje? Jame na Sardiniji vas popeljejo v svet geoloskih Sudes.

e Specificen opis ture: Nasa tura “Podzemno raziskovanje® vas popelje
skozi najzanimivejSe jame na Sardiniji. Odkrijte edinstvene kamnite
formacije, podzemne dvorane in geoloSke skrivnosti, ki vam bodo vzele
dih.

e Osebni poziv k dejanju: Besedilo gumba: “Rezervirajte svoje potovanje
po jami zdaj!“

® Posebna ponudba: Rezervirajte do [datum] in dobite 15 % popust na
turo. Ne zamudite priloznosti za nepozabno geolosko dozivetje!

e Razdelek “Zakaj izbrati nas®: GeoExploraSardegna je vodilni pri
ponujanju avtentiénih geoturistiCnih izkusSenj. Z izkuSenimi vodici,
visoko kakovostno opremo in globoko ljubeznijo do geologije smo
popolna izbira za raziskovanje jam.

e Pricevanja strank: PosluSajte, kaj pravijo naSe stranke: “lzjemna
izkusnja, jame ozivijo z natanénimi razlagami vodic¢ev!“ - [ime stranke].

¢ Deljenje na druzbenih omreZjih: Bi radi delili svoje izkusnje? Uporabite
hashtag #GeoExploreSardinia in se pridruzite nasi geoloski skupnosti
na druzbenih omreZjih!

e Kontaktne informacije in druzbena omrezja: Za veé informacij ali
rezervacije nas kontaktirajte na info@geoexploresardinia.com.
Spremljajte nas na Facebooku in Instagramu in sledite novostim.

e Noga z moznostjo odjave: Ce ne Zelite ved prejemati nasdih e-postnih
sporocil, se lahko tukaj odjavite.

Ta e-posStna kampanja je oblikovana tako, da je privlaéna, informativna in
zelo personalizirana za vkljuditev specificnega prejemnika, ki ga zanima
raziskovanje jam na Sardiniji. Prilagoditev z imenom, privla¢ne slike in
cilino usmerjeni pozivi k dejanju bodo povecali verjetnost konverzije in
sodelovanja.
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PRAKTICNI PRIMERI

PRIMER  UPORABE SPECIFICNIH METRIK ZA OCENO USPESNOSTI
GEOTURISTICNE KAMPANJE ZA GEOEXPLORESARDINIA

e E-posStna kampanja: “Odkrijte geoloSke <&udeZze Sardinije z nas$o
ekskluzivno turo”

e Stopnja odpiranja e-poste: Metrika: 25%. Analiza: 25-odstotna stopnja
odpiranja kaze na znaten interes med prejemniki. PreizkuSanje
alternativnih zadev e-poste bi lahko dodatno izboljSalo stopnjo
odpiranja.

e Stopnja klikanja (CTR): Metrika: 12%. Analiza: 12-odstotna CTR je
pozitiven znak, kar kaze, da je vsebina vzbudila zanimanje. Odseke z
nizjo CTR je mogoce preveriti za optimizacijo.

e Stopnja konverzije pri rezervaciji: Metrika: 8%. Analiza: 8-odstotna
stopnja konverzije pri rezervaciji je trden rezultat, ki kaze, da je
kampanja spodbudila uporabnike k rezervacijam. Razmislek o nacinih
za povedanje te stopnje s posebnimi ponudbami ali spodbudami bi
lahko bil koristen.

e Povprecni ¢as na strani po prejemu e-poste: Metrika: povpre¢no 4
minute. Analiza: 4 minute kaZzejo na veliko angaziranost. Zagotavljanje,
da je vsebina spletne strani v skladu s pricakovanji, ki jih postavlja e-
posta, je kljuéno.

e Zbrana povratna informacija in ocene: Metrika: 15 ocen s povprec¢no
oceno 4,8 od 5. Analiza: Pozitivhe ocene kazejo na splosno
zadovoljstvo. Nadaljnje pridobivanje povratnih informacij bo pomagalo
izboljsati izkusnjo.

e Stopnja zavrnitve pri rezervacijah: Metrika: 18%. Analiza: 18-odstotna
stopnja zavrnitve na straneh za rezervacijo lahko pomeni, da so
nekateri  uporabniki opustili postopek rezervacije. Nadaljnja
poenostavitev postopka ali zagotavljanje pomodi v realnem ¢asu bi bila
lahko koristna.

e Uporaba hashtaga na druzbenih omrezjih: Metrika: ve¢ kot 200 uporab
na hashtag #GeoExploraSardegna. Analiza: Obsezna uporaba hashtaga
kaZze na aktivho sodelovanje skupnosti. Nadaljnje spodbujanje bo
pripomoglo k Sirjenju dosega.

e Odgovori na e-posto: Metrika: 10 neposrednih odgovorov. Analiza:
Odzivi kazejo na neposredno angaziranost. Zagotovitev pravocasnih
odgovorov bo ohranila odprt dialog.

e Primerjava z metrikami prejSnjih kampanj: Analiza: V primerjavi s
prejSnjimi  kampanjami opazamo 15-odstotno poveclanje stopnje
konverzije in 20-odstotno rast delitev na druzbenih omrezjih. Ti
pozitivni rezultati kazejo na napredek v nasih marketinskih strategijah.

N 7S ¢
S =

Stowarzyszenie

place .
1.S.D.I GROUP Kaczaw’kle

STANDOUT!




A G E U 'I' [] U R S GEO-TOURS GUIDES: ENHANCEMENT OF TOUR GUIDES AND AGENTS’
COMPETENCES ON GEOLOGICAL TOURS AND BRAND BUILDING
B U ‘ D E S KA220-VET-C61E72C8 - Cooperation partnerships in vocational education and
training

Funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

Z uporabo teh specificnih metrik lahko GeoExploreSardinia podrobno oceni
uspesnost geoturisticne kampanje, identificira, kje so Ze uspedni in
priloznosti za izboljSanje ter tako optimizira prihodnje marketinsSke
kampanje.

PRAKTICNI PRIMERI

PRIMER A/B TESTIRANJA ZA OPTIMIZACIIO E-POSTNE KAMPANJE ZA
GEOEXPLORESARDINIA

e Cilj testa: Optimizirati stopnjo konverzije za e-postno kampanjo
“Odkrijte geolosSke ¢udeze Sardinije z naso ekskluzivno turo”.

e Spremenljivka za testiranje: Zadeva e-poste
o Razlicica A: Zadeva: “Odkrijte geoloSke &udeZe Sardinije z naso

ekskluzivno turo!”

o Razlicica B: Zadeva: “Rezervirajte svojo ekskluzivno turo po jamah
na Sardiniji zdaj!”

e Trajanje testa: En teden.

e Spremljane metrike:

o Stopnja odpiranja e-poste: Razli¢ica A: 25%. Razli€ica B: 28%.

o Stopnja klikanja (CTR): Razligica A: 12%. Razli¢ica B: 15%.

o Stopnja konverzije pri rezervaciji: Razli¢ica A: 8%. Razli¢ica B: 10%.

e Rezultatiin analiza: Po enem tednu A/B testiranja rezultati kazejo, da je
Razli¢ica B bolje opravila v kljuénih metrikah:

o Povecana stopnja odpiranja: Razli¢ica B je pokazala 3-odstotno
povecanje stopnje odpiranja, kar kaze, da je zadeva, ki je bolj
osredoto&ena na rezervacije, pritegnila ve& pozornosti.

o PoveCana stopnja klikanja: Razlicica B je dosegla 15-odstotno
stopnjo klikanja v primerjavi z 12-odstotnim pri Razli€ici A. Zadeva,
usmerjena v akcijo, je spodbudila vecje zanimanje.

o Povedana stopnja konverzije pri rezervaciji: Razli¢ica B je pokazala
povedcanje stopnje konverzije pri rezervaciji z 8% na 10%, kar kaze, da
je bolj neposreden pristop pripomogel k pretvorbi ve¢ uporabnikov v
dejanske rezervacije.

e Odlogitve in implementacija: Na podlagi pozitivnih rezultatov se
GeoExploreSardinia odlo&i, da bo uporabila Razli¢ico B kot glavno
zadevo za e-postno kampanjo. Bolj neposreden in akcijsko usmerjen
pristop se je izkazal za uc€inkovitejSega pri vklju€evanju uporabnikov in
spodbujanju k rezervaciji geoloskih tur v jamah na Sardiniji.
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Ta primer ponazarja, kako se lahko A/B testiranje uporablja za optimizacijo
specifi¢nih elementov e-postne kampanje, kar omogoca
GeoExploreSardinia, da sprejme odlo¢itve na podlagi podatkov, za
povedcanje ucinkovitost svojih marketinskih strategij.

PRAKTICNI PRIMERI
PRIMER SINHRONIZACIJE ZA INTEGRIRANO PROMOCIIO GEOEXPLORESARDINIA
Cilj: Promovirati novo geolosko turo v gorah Sardinije.

SEO dejavnosti:

¢ Raziskava kljuénih besed: Identificirati in optimizirati spletno stran za
ustrezne kljuéne besede, kot so “GeoloSke ture na Sardiniji”,
“Raziskovanje sardinskih gora”, itd.

e Vsebina spletne strani: Ustvariti ciljne podstrani na spletni strani s
podrobnimi vsebinami o novi turi, vkljuéno z itinerarji, geolosSkimi
znadilnostmi in prakti¢nimi podrobnostmi za obiskovalce.

e Gradnja povezav: lzvesti strategijo gradnje povezav, da se pridobijo
povratne povezave iz relevantnih geoturisti¢nih strani, lokalnih vodicev
in popotniskih blogov.

Druzbena omreZzja:

e Objave o novi turi: Ustvariti privlacne objave o novi turi in jih deliti na
glavnih kanalih, kot so Facebook, Instagram in Twitter.

e Privla¢na vizualna vsebina: Objaviti privladne slike in videe s ture, ki
prikazujejo dih jemajoe pokrajine, edinstvene geoloSke formacije in
pricevanja udeleZzencev.

e Angaziranje skupnosti: Vklju€iti geoloSko skupnost z anketami, kvizi ali
nagradnimi igrami na druzbenih omreZjih, ki spodbujajo sodelovanje in
deljenje vsebine.

E-postno trzenje:

e VkljucCitev v mesecno e-novico: Vkljugiti novo turo v mesecne e-novice,
poslane naroCnikom, z ekskluzivnimi predogledi, popusti ali dodatnimi
vsebinami.

¢ Segmentacija glede na zanimanja: Uporabiti specificno segmentacijo
glede na geoturisticna zanimanja za poSiljanje personaliziranih e-
postnih sporocil tistim, ki so prej izkazali zanimanje za podobne ture.
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Integrirani rezultati:

e Poenoteno spremljanje metrik: Uporabiti analiticna orodja, ki
omogoc¢ajo poenoteno spremljanje metrik, vkljuéno z obiski spletne
strani, kliki na druzbenih omreZzjih, odpiranjih e-poste in konverzijah.

e Posodobitve ¢ez vse kanale: Deliti posodobitve prek vseh kanalov, da se
zagotovi, da je enaka informacija posredovana dosledno in pravo&asno.

e Prilagoditve v realnem c¢asu: Dinami¢no odzivanje na pridobljene
podatke. Na primer, e druzbeni oglasi pridobijo veliko pozornosti,
povecajte prorac¢un za oglasSevanje v tej smeri.

¢ Integrirano zbiranje povratnih informacij: Zbiranje povratnih informacij
iz vseh kanalov in uporaba za optimizacijo prihodnjih promocij.

Ta primer prikazuje integriran in sinergijski pristop, kjer so aktivnosti
optimizacije za iskalnike, druzbenih omreZij in e-poStnega trzenja
sinhronizirane, da se maksimizira u€inek promocije nove geoloSke ture.
Doslednost sporocil in prilagoditve na podlagi podatkov v realnem &asu
prispevajo k u€inkoviti integrirani promocijski kampaniji.
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KAKO PODATI VSEBINO: Strategije
digitalnega trzenja za turistiéne
vodnike in agente

PREGLED:

Ta del izobrazevalnega programa podaja informacije o osnovnih digitalnih
marketinskih orodjih in strategijahi, ki lahko turisticnim vodnikom in agetom
pomagajo pri njihovem poslovanju.

UCNINACRT TEGA DELA IZOBRAZEVANIA JE ZASNOVAN ZA TRAJANIJE 2 TEDNOV.

Teden 1: Osnove nacrtovanja spletnih strani in trzenje na druzbenih
omrezjih
¢ Lekcija 1: Na¢rtovanje in izdelava spletne strani
o Uvod, cilji in pricakovanija.
o Predavanje o osnovah nac¢rtovanja in izdelave spletnih strani za
turisticne vodnike/agente.
o Praktiéni primeri.
e |Lekcija 2: Nacrtovanje in izdelava spletne strani
o Skupinska dejavnost: postavljanje strategije spletno stran
turisti¢nega vodnika/agencije.
¢ Lekcija 3: Trzenje na druzbenih omrezjih
o Predavanje o osnovah trzenja na druzbenih omrezjih.
o Praktiéni primeri.
® |ekcija 4: TrZzenje na druzbenih omrezjih
o Uporaba trzenjo na druzbenih omreZjih za turistiCne
vodnike/agente.
o Skupinska dejavnost: priprava strategije trzenjo na druzbenih
omreZzjih za vase podjetje.

Teden 2: Osnove optimizacije za iskalnike in e-postno trZenje
¢ Lekcija 5: Optimizacija za iskalnike
o Predavanje o osnovah optimizacije za iskalnike.
© Praktiéni primeri.
e Lekcija 6: Optimizacija za iskalnike
o Tehni¢ni vidiki SEO, najboljsSe prakse in trendi SEO.
o Skupinska dejavnost: priprava vsebine za vaso spletno stran.
e |ekcija 7: Trzenje preko e-poste
o Predavanje o nacelih e-postneqga trzenja.
o Praktiéni primeri.
e |Lekcija 8: Trzenje preko e-poste
o Prakticna aktivnost: priprava kampanje e-postnega trzenja.
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QUICK
TIPS
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DODATNI PREDLOGI ZA MENTORIE

“Spodbujajte aktivho sodelovanje in krepite angaziranost udelezencev s pomocjo
~ skupinskih razprav in interaktivnih dejavnosti.

-—Ohronjojte angaziranost udelezencev z vklju¢enimi nacrtovanimi odmori med
7 lekcijami.

"Po potrebi prilagodite urnik, vkljucite gostujoCe predavatelje in terenske obiske.

——Uporobite primere iz resni¢nega sveta in Studije primerov iz turisti¢ne industrije, da

7 bi ponazorili klju¢ne koncepte in pokazali, kako lahko digitalne marketinske
strategije ucinkovito uporabimo v praksi.

—-Vzpostovite jaosne mehanizme za povratne informacije, da zberete mnenja

“ udeleZencev o vsebini tedaja, metodah izvedbe in splodni udni izkudnji ter
uporabite te povratne informacije za potrebne prilagoditve in izboljSave.

PRAKTICNA ORODJA:

e WordPress: https://wordpress.com/ - najbolj razsirjen in uporabniku prijazen
sistem za upravljanje vsebin, ki omogoc¢a ustvarjanje in upravljanje spletne
strani brez znanja programiranja.

® Mailchimp: https://mailchimp.com - platforma za e-postno trzenje in orodje
za avtomatizacijo trzenja, ki omogo&a oblikovanje, poSiljanje in sledenje
kampanjam e-postnega trzenja.

e Brevo (ex Sendingblue): https://www.brevo.com

e Google’s Search Engine Optimization Starter Guide:
https://developers.google.com/search
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NASVETI ZA PODAJANIJE VSEBINE

1.0rganizirajte manjSe ucne skupine, kjer lahko udeleZenci sodelujejo, delijo
izkusnje in izmenjujejo najboljSe prakse pri uporabi digitalnih marketinskih
strateqij v turisticnem sektorju.

2.Pripravite simulacijske vaje ali scenarije iz resni€nega sveta, ki jih je mogode
uporabiti med lekcijomi za simulacijo praktiénih izzivov digitalnega
marketinga, s katerimi se srecuje turistiCna industrija.

3.Povabite gostujoCe predavatelje iz turistiCne industrije z izkuSnjami v
digitalnem marketingu, ki bodo z udelezenci delili svoje izkusnje.

4.VkljuCite interaktivne elemente, kot so ankete, kvizi in multimedijske
predstavitve, da bi ohranili angaziranost udelezencev in olajsali aktivno u¢enje.

5.Vkljucite prakti¢ne dejavnosti in vaje, ki omogocajo udelezencem, da uporabijo
digitalne marketinske tehnike v simuliranih scenarijih, relevantnih za njihove
vloge turisti¢nih vodiCev.

6.Zagotovite prakti¢ne demonstracije digitalnih marketinskih orodij in platform,
ki se pogosto uporabljajo v turistiéni industriji, kot so orodja za upravljanje
druzbenih omrezij, platforme za e-postno trZzenje in programska oprema za
analizo spletnih strani.

7.Namenite ¢as za vprasanja, kjer lahko udeleZenci iS¢ejo pojasnila in
razpravljajo o morebitnih izzivih pri izvajanju digitalnih marketinskih strategij
kot turisti¢ni vodici.

8.0cenjujte znanje s pomocjo kvizov, nalog in skupinskih projektov, in spremljajte
razumevanje in napredek udeleZzencev skozi celoten te€aj. Zagotovite dodatne
vire, kot so dodatna branja, spletni te€aji in praktiéni vodniki, da bi pomagali
udelezencem 8e naprej razvijati svoje digitalne marketinske ves&ine po
kon¢anem tecaiju.

9.Spodbujajte udelezence, naj razmislijo, kako Llahko uporabijo digitalne
marketinske vescine, ki so se jih naudili, za izboljSanje svoje vloge kot turisti¢ni
vodiciin izboljSanje sploSne izkusnje obiskovalcev.

DODATNI VIRI

Adam Clarke: SEO 2024: Learn search engine optimization with smart internet
marketing strategies

Ahref Blog: https://ahrefs.com

Eric J. Scott: Email Marketing: Strategies to Capture and Engage Your Audience,
While Quickly Building an Authority

Litmus Blog: PRACTICAL TOOLS:

Moz Blog: https://moz.com/blog

Matthew Paulson: Email Marketing Demystified: Build a Massive Mailing List, Write
Copy that Converts, and Generate More Sales

Peter Kent: SEO for dummies
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PREVERI ZNANJE: Strategije digitalnega .\ |/

trzenja
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NACRTOVANIE IN IZDELAVA SPLETNIH STRANI

* Kaks$ne so prednosti dobre spletne strani za turisti¢cnega vodnika/agenta?

e Kak$en je namen spletne strani za turisticnega vodnika/agenta? Kako lahko
prispeva k izboljSanju poslovanja?

e Kateri so klju€ni elementi uspesSne spletne strani in kako prispevajo k splosni
uporabniski izkusnji?

e Zakajje pomembno deliti natanéne in azurne informacije?

¢ Kajje ciljna publika in zakaj je pomembno, da jo opredelimo?

* Razpravljajte o strategijah za izvedbo raziskav ciljnih skupin in vklju€evanju
nacel oblikovanja, osredotocenih na uporabnika, v nacrtovanje spletnih strani
za turisti¢na podjetja.

e Kako se lahko analitika spletnih strani in meritve uc€inkovitosti uporabijo za
optimizacijo oblikovanja spletne strani in vsebine za boljSe sodelovanje in
stopnje konverzije?

TRZENIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH

e Kako lahko druzbena omreZja pomagajo turisticnim vodnikom/agentom v
njihovem poslovanju?

e Kaksne so prednosti in izzivi uporabe druzbenih omrezij za trzenje turisti¢nih
podjetij?

e Delite primere ucinkovitih marketindkih kampanj na druzbenih omrezjih v
turisticni industriji. Katere strategije in taktike so bile uporabljene za
vklju€evanje sledilcev in doseganje rezultatov?

e Katere metrike lahko uporabimo za analizo nasega delovanja na druzbenih
omrezjih in kako nam lahko analiza pomaga pri nadaljnjih dejavnostih?

e Kako lahko turisti€ni strokovnjaki izkoristijo vsebine, ki jih ustvarijo uporabniki,
partnerstva z vplivnezi in angaziranje sledilcev, da bi izboljSali svoje
marketinske dejavnosti na druzbenih omrezjih?

OPTIMIZACIJA ZA ISKALNIKE

¢ Kajpomeni kratica SEO in kaj je njegov osnovni cilj za spletne strani?

® Pojasnite pomen SEO pri izboljSanju spletne vidljivosti in odkrivanja turisti¢nih
spletnih strani.

e Zakaj je SEO Se posebej pomemben za okoljske vodice, ki ponujajo geoloske
ture?

® Podajte primer, kako se lahko SEO uporabi v vsebini za geolosko turo, vkljuéno z
naslovom, meta opisom in vsebino strani.
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e Kaj je prvi kljuéni korak v procesu optimizacije za iskalnike pri promociji
geoloskih turistiénih paketov?

¢ OpiSite dva ukrepa, ki ju lahko spletne strani geoloskih vodicev izvedejo kot del
ucdinkovite strategije gradnje povezav.

e Zakaj je optimizacija za mobilne naprave pomembna za spletno stran in kaj je
namen ustvarjanja trajno relevantne vsebine?

* Razpravljajte o najboljSih praksah za izvedbo raziskave kljuénih besed,
optimizacijo vsebine spletne strani in gradnjo povratnih povezav za izboljSanje
uvrstitve v iskalnikih za klju¢ne besede, povezane s turizmom.

e Kako lahko turisti¢ni strokovnjaki spremljajo in merijo ucinkovitost svojih
prizadevanj za SEO z orodji, kot sta Google Analytics in Google Search Console?

TRZENJE PREKO E-POSTE

¢ Kaksno vlogo ima e-postno trzenje v celotni digitalni marketinski strateqiji?

e Kako ciljne e-postne kampanje koristijo turisticnim vodnikom in katere
strategije povedujejo angaziranost sledilcev?

® Pojasnite pomen segmentacije seznama v e-postnem trzenju in njegovo vlogo
pri posiljanju personalizirane vsebine.

e Katera prakti€na znanja ste pridobili pri oblikovanju uspesnih e-postnih
kampanj in kako bi pristopili k personalizaciji vsebine?

e Kako integracija e-postnega trzenja s SEO in druzbenimi omrezji prispeva k bolj
ucinkoviti marketinski strategiji?

e Katere metrike bi analizirali z uporabo analiti€nih orodij za merjenje uspeha e-
postne kampanje v geoturizmu?

e Kaksen je pomen A/B testiranja pri optimizaciji e-postnih kampanj in ali lahko
podate kratek primer scenarija in njegov vpliv?

e OpiSite primere ucinkovitih e-postnih marketinskih kampanj za turisti¢na
podjetja. Kako so segmentacija, personalizacija in avtomatizacija izboljSali
ucCinkovitost teh kampanj?

¢ Razpravljajte o strategijah za gradnjo in rast seznama naro¢nikov na e-posto
ter o oblikovanju privlaCne vsebine e-poste, ki spodbuja angaziranost in
konverzije.
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5.3 POGLAVJE 3

Geoturizem v praksi in izobrazevanje
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na terenu

Modul 1: Tehnike komunikacije na terenu
Modul 2: Tehnike prepoznavanja vzorcev
Modul 3: IzobraZevalne igre in dejavnosti

Kako podati vsebino: Geoturizem v praksi in izobraZevanje na
terenu

Preveri znanje: Geoturizem v praksi in izobrazevanje na terenu
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5.3.1 MODUL 1: Tehnike komunikacije na
terenu

Ta modul obravnava tehnike komunikacije na terenu in se osredoto¢a na to, kako
lahko z ucdinkovito komunikacijo obogatimo turisti€ne izkusnje ter spodbudimo
vecjo okoljsko ozavescenost in spoStovanje narave.
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VSEBINA MODULA

Pogoste komunikacijske tehnike v geoturizmu, kot so: igre na terenuin
geoturistiéne poti, programi zvestobe, informacijske table, mobilne aplikacije,
interaktivni informacijski centri, terenski vodici, izobrazevalne postaje in virtualni
sprehodi.

PRAKTICNI PRIMERI

Program zvestobe v Geoparku dezele wugaslih vulkanov: Postani
Raziskovalec dezZele ugaslih vulkanov!

1.Pridobi svoj potni list

2.Zbiraj zige

3.Zbiraj nalepke

4.Zasluzi si medaljo!
Nagrade ¢akajo tiste, ki zberejo zadostno Stevilo Zigov in nalepk: medalje
za Raziskovalce dezele wugaslih vulkanov, izdelane s strani lokalnih
umetnikov, na voljo v bronasti (leseni), srebrni in zlati (keramic¢ni) izvedbi.
Medaljo bo$ prejel/-a v Sudetskem geoznanstvenem centru. Vec
informacij: https://youtu.be/lzTGMYhrEes
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5.3.2 MODUL 2: Tehnike prepoznavanja
vzorcev

Cilj tega modula je pridobiti znanje o vrstah kamnin, ki sestavljajo litosfero nasega
planeta, ter sposobnost prepoznavanja teh kamnin v terenskih pogojih.
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VSEBINA MODULA

1. Razvrstitev kamnin in njihove znadilnosti.
2. Magmatske kamnine.
3. Sedimentne kamnine.
4. Organske sedimentne kamnine.
5. Metamorfne kamnine.

PRAKTICNI PRIMERI

® Opazovanje kamnin na dobro opisanih lokacijah.

e Temeljit opis vzorcev kamnin glede na strukturne, teksturne in
fizikalno-kemi¢ne znadcilnosti.

e Prednostno zbiranje vzorcev kamnin.
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5.3.3 MODUL 3: Izobrazevalne igre in
dejavnosti

Med geoturisti¢nimi izleti imajo vodene izobrazevalne igre klju¢no vlogo. Sluzijo
tako Solskim skupinam kot tudi odraslim ali druzinam.
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VSEBINA MODULA

Pregled izobrazevalnih dejavnosti za izobraZevanje v geoturizmu.

PRAKTICNI PRIMERI

Ime igre: “Geoloski lovci na zaklade™.
Opis igre: IzobraZzevalna pustolovska igra, ki spodbuja udelezence k raziskovanju
geolosSke poti, v iskanju geoloskih “zakladov”. Primerna za otroke in odrasle.

Priprava: Pripravite zemljevid geoloSke poti z oznacenimi toCkami. Skrijte majhne
geoloske “zaklade” ob poti (barvni kamni, minerali, itd.).

Pravila igre: Razdelite udeleZence v ekipe. Vsaki ekipi/igralcu dajte zemljevid. Cilj
je najti ¢im ve& “zakladov”. Igralci se orientirajo z uporabo zemljevida, zbirajo in
dokumentirajo najdene predmete. Zmaga ekipa/igralec z najve¢ “zakladi”.
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Funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

PREGLED:

Ta del izobrazevalnega programa podaja znanje in prakti€¢ne ves&ine s podrocgja
komunikacijskih spretnosti, s katerimi vodniki turistom lahko zagotovijo bogate
izkusnje, hkrati pa spodbujajo trajnostni geoturizem.

UCNINACRT TEGA DELA IZOBRAZEVANIA JE ZASNOVAN ZA TRAJANJE 2 TEDNOV.

Teden 1: Tehnike komunikacije na terenu & tehnike prepoznavanja
vzorcev
¢ |ekcija 1: Tehnike komunikacije na terenu
o Uvod v tecaj, cilji in pricakovanja.
o Pogoste komunikacijske tehnike v geoturizmu.
o Praktiéni primeri.
¢ Lekcija 2: Tehnike prepoznavanja vzorcev
o TeoretiCne osnove.
o Predstavitev vzorcev kamnin in opis njihovih strukturnih ter
teksturnih znacilnosti.
¢ |ekcija 3: Tehnike prepoznavanja vzorcev
o Terenski obisk.
o Skupinski premislek in razprava o terenski izkusniji.

Teden 2: IzobraZevalne igre in dejavnosti
* Lekcija 4: 1zobraZevalne igre in dejavnosti
o Predavanje o izobrazevalnih igrah in dejavnostih v geoturizmu.
o Praktiéni primeri.
e |Lekcija 5: Izobrazevalne igre in dejavnosti
o Pregled studij primerov.
o Skupinski premislek in razprava.
¢ Lekcija 6: 1zobraZzevalne igre in dejavnosti
o Terenski obisk.
o Skupinski premislek in razprava o terenski izkusniji.
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DODATNI PREDLOGI ZA MENTORIE

“ Nadrtujte periodi€ne premore med posameznimi sejami za ohranjanje
" angaziranosti udeleZencev.

-- Spodbujajte aktivho sodelovanje skozi skupinske razprave, seje vprasanj in
< odgovorov ter interaktivne dejavnosti.

-®- Namenite ¢as za sprotno ocenjevanje, da zagotovite, da udelezenci prejmejo
“ pravocasne povratne informacije.

-- Organizirajte terenski obisk lokalnega geolosko zanimivega mesta ali muzeja, da
“ udelezencem omogodite prakticno izkudnjo in globlje razumevanje terenskega
delovanja in interakcij znotraj skupnosti.

__ Povabite gostujode predavatelje s strokovnim znanjem s podroc¢ja geologije, da
< zagotovite celovite informacije o temi.

NASVETI ZA PODAJANIE VSEBINE
Modul 1

V izobrazevanju o geologiji pogosto vkljuCujemo pedagoge s specialisti z
naprednimi akademskimi kvalifikacijami. Ustno pripovedovanje opazovanih
pojavov na terenu je sploSno sprejeta metoda za izobrazevanje odraslih
udeleZzencev. Ker se znanosti o Zemlji pogosto dojemajo kot zahtevne in obi¢ajno
niso vklju¢ene v sploSno izobrazevanje, je potrebno uporabljati terminologijo, ki je
razumljiva udelezencem. Predstavljanje primerov iz resni¢nega sveta in primerjave
z obi¢ajnimi pojavi sta kljuéna.

Vizualni pripomocki izboljSajo opise in jih naredijo bolj dostopne. Mnoge geoloske in
geomorfolosSke strukture niso popolnoma vidne zaradi velikosti, vegetacije in
antropogenih sprememb. Vizualni pripomocki, kot so ilustracije, diagrami,
zemljevidi, preseki in prikazi preteklih okoljskih stanj, pomagajo predstaviti
dinamiko geoloskih in geomorfoloskih procesov.
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Laminirane slike so praktiéne za terenske pogoje. V terenskih pogojih lahko
izvajamo razli¢ne vrste meritev, odvisno od okoljskih razmer, razpoloZzljivih merilnih
orodij in metod, uporabljenih v razli€nih znanostih.

Modul 2

Temeljna uéna metoda v tem modulu mora vklju€evati predstavitev vzorcev
kamnin in opis njihovih strukturnih in teksturnih znacilnosti. Pomembno je opozoriti,
da se nekatere kamnine lahko razvrstijo pod eno ime na podlagi njihove kemijske
sestave in procesa nastajanja, vendar se lahko razlikujejo po svojih strukturnih in
teksturnih znadilnostih. Zato je kljuéno predstaviti najpogostejSe oblike teh
kamnin. Najbolj ucinkovit nadin za njihovo predstavitev je seveda prek
neposrednega opazovanja vzorcev; digitalni materiali, kot so videoposnetki in
fotografije, se lahko uporabljajo kot sekundarno sredstvo.

Modul 3

Ocenjevanje na podlagi scenarijev: Pripravite ocenjevanja na podlagi scenarijev,
povezanih z geoturizmom, ki od udeleZzencev zahtevajo uporabo njihovega znanja
in veSc¢in reSevanja problemov v resni¢nih situacijah. Na primer, predstavite
hipoteti¢en scenarij v geoturizmu in prosite u¢ence, da predlagajo izobrazevalne
dejavnosti ali igre, primerne za dani kontekst.

Ocenjevanje uspesnosti na terenu: Organizirajte terenske preizkuse, kjer lahko
udelezenci pokazZejo svoje vesCine, pridobljene skozi delavnice na prostem. To
lahko vkljuCuje naloge, kot so prepoznavanje geoloskih znacilnosti, razlago
geoloskih procesov ali demonstriranje sposobnosti vodenja drugih v
izobrazevalnem okolju na prostem.

Studije primerov in analiza: Predstavite $tudije primerov, ki se nanadajo na uspedne
izobraZevalne programe v geoturizmu. Prosite udelezence, da analizirajo te
primere, identificirajo klju¢ne komponente, ki prispevajo k uspehu, ter predlagajo
izboljSave ali spremembe na podlagi njihovega na novo pridobljenega znanja.
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PREVERI ZNANJE: Geoturizem v praksi in

izobrazevanje na terenu

VPRASANIJA ZA DISKUSIJO

e Kako lahko geoturisti€ne dejavnosti oblikujemo tako, da zmanjsSajo vpliv na
okolje in spodbujajo odgovorno vedenje?

e OpiSite primere uspesnih geoturisti¢nih produktov po svetu in analizirajte
njihove klju¢ne znadcilnosti.

e Kako lahko izkustveno ucenje na terenu izboljSa razumevanje geoloskih
konceptov in procesov pri Studentih?

e Razpravljajte o razliénih strategijaoh za izvajanje u€inkovitih terenskih izletov v
izobraZevanju o geologiji, vklju¢no s pripravo pred izletom, dejavhostmi na
kraju samem in razmislekom po izletu.

e Delite primere inovativnih tehnik terenskega izobrazevanja, ki spodbujajo
aktivho sodelovanje in kritiéno razmisljonje med Studenti. Kako te tehnike
prispevajo k globljemu razumevanju geologije?

e Katere so nekatere kljuéne znacilnosti in lastnosti, ki se uporabljajo za
prepoznavanje razli¢nih vrst kamnin na terenu?

e Kako lahko pedagogi omogodijo dejavnosti za prepoznavanje vzorcev kamnin,
ki so prilagojene razli¢nim uénim slogom in stopnjam spretnosti?

¢ Razpravljajte o koristih vklju€evanja izobrazevalnih iger in dejavnosti v terensko
izobrazevanje o geologiji. Kako te interaktivne metode izboljSujejo uéne izide in
angaziranost Studentov?

¢ Delite primere izobrazevalnih iger ali dejavnosti, ki jih je mogoce prilagoditi za
poucevanje spretnosti prepoznavanja kamnin na terenu. Kako te dejavnosti
izpolnjujejo razli€ne u¢ne cilje in spodbujajo sodelovalno u¢enje?
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Izobrazevalni program je na voljo v obliki spletne uéne platforme, kjer imajo
Studenti dostop do Studijskih gradiv kadarkoli, te€aj lahko prilagodijo svojemu
urniku in imajo priloZznost preizkusiti svoje znanje z uporabo kratkega kviza, ki
ponavlja vsebino posameznih modulov.

Do spletne uéne platforme lahko dostopate prek spletne strani
(= https://www.geotours-guides.com/.
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Kako uporabljati platformo?

KORAK 1 : Kliknite na “Spletna uéna platforma’/“E-learning
platform”

Home Abdut Condept Projects Comtact E-learning Plasform

Geotours Guides

ENHANCEMENT OF TOUR GUIDES AND AGENTS COMPETENCES ON
GEOQOLOGICAL TOURS AND BRAND BUILDING.

CONCEFT

KORAK 2 : Kliknite na “Poglej veé” /“View more”

Home > E-learning Platform

E-LEARNING PLATFORM o Q @

Admin9768

Geotours guides
10 Weeks All Levels 22 Lessons 2 Quizzes 6 Students ‘

good Q @
& P x’:z“f:;a:‘;k.e ‘
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KORAK 3 : Kliknite na “Zaénite zdaj”/“Start now”

Hame » E-learning Platform ¥ Geotours guides

. AdminS768 m Uncategorized

GEOTOURS GUIDES

D 10 Weeks Al All Levels | 22 Lessons B 2 Quizzes ¥ 5 Students

Free
Requirements -
Features - f
Target audiences -

KORAK 4 : Prijavite se - ustvarite svoj uporabniski racun

Sign up Your order
Ermail address *
Geotours guides 50.00
Username * Subtotal 50.00
Total £0.00
Password *
Lo

Confirm Passwaord *

Already had an acoount

KORAK 5 : Kliknite na “Oddaj narocilo” /“Place order”
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KORAK 6 : Na voljo so tecaiji, lekcije, kvizi in vprasanja

e > E-leaming Platfonm » Geotours guides

. Admin9768 u Uncategorized

GEOTOURS GUIDES

D 10 Weeks il Al Levels i 22 Lessons irzEs X 6 5tdents

Comtmie

Overview Instructor FAQs You started ond 18 March 2024

Course will end;

Section 1 -

Ecology [ Preview [ Lessons completed:

Quiizzes finished; 02
The importance of Geology -

Course progress:

L]

Geotourism | Preview [
Eco-friendly tourists o
Geology =3 -
Quiz 1 10 questions '

SHOW MORE SECTIONS

Spletna uéna platforma je brezplaéno orodje za ucenje o geologiji, geoturizmu v
povezavi z marketingom ter dejavnostih, ki vkljuCujejo u¢ence v geoloske ture.

Namen tega novega izobrazevalnega teCaja za turistiCne vodnike, Studente
turisticnih vodnikov in turisticne agente je okrepiti in razsiriti njihove geoloske
kompetence poleg njihove osnovne izobrazbe na podro¢ju geoturizma in blagovne
znamke, da bi olajsali prehod od teorije k praksi.
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